REGULILE DE ALOCARE A GTIN-URILOR




Desi a facut toate eforturile pentru a
se asigura ca standardele Sistemului
GS1 din aceasta brosurd sunt
corecte, GS1 Romania furnizeaza
acest document fard nici o garantie,
expresa sau implicita, in privinta
acuratetii sau conformitatii, si prin
aceasta nu poate fi facuta
responsabila de nici o deteriorare
sau pierdere suferite, direct sau
indirect, ca urmare a folosirii acestei
brosuri.

Brosura poate suferi modificdri in
timp, ca urmare a evolutiilor
tehnologice, modificdrilor
standardelor sau noilor cerinte
legislative.

Informatia prezenta in aceasta
brosura este actualizata la
momentul publicdrii, pe baza
continutului Specificatiilor Generale
GS1,Versiunea 7.1, lanuarie 2007, si
poate fi modificata fara nici o
notificare prealabila.
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1. Alocarea Numerelor Globale de Articol Comercial

1.1.Requla generala

Numarul Global de Articol Comercial
(GTIN) este folosit la identificarea
oricarui articol pentru care este
necesara extragerea informatiilor
predefinite despre acesta si care
poate fi vandut, comandat sau
facturat in orice punct al lantului de
aprovizionare.

Un GTIN nou si unic este necesar ori
de cate ori una dintre caracteristicile
predefinite ale articolului se
modifica intr-un mod relevant
pentru procesul de comercializare.
Principiul de baza este - daca se
intentioneaza sa se faca deosebirea
dintre articolul comercial nou si cel
vechi, iar cumpdratorul sd actioneze
in consecinta - atunci trebuie alocat
un nou GTIN.

Regulile specifice care se aplica in
practicile comerciale curente au fost
aprobate de Consiliul Initiativei
Comerciale Globale din industria
bunurilor de larg consum. Aceste
requli, care acopera majoritatea
situatiilor comerciale uzuale, se
regasesc in capitolul 3.Tn timp ce
toate standardele GS1 sunt
voluntare, regulile sunt destinate sa
conduca practicile normative din
sectorul bunurilor de larg consum.

1.2.Responsabilitate

1.2.1. Articole cu sau fara marca
comerciald

Proprietarul marcii - compania care
detine specificatiile articolului
comercial, indiferent unde sau de
catre cine este fabricat - este in mod
normal responsabil cu alocarea
GTIN-urilor.in momentul aderarii la
o organizatie membra GS1, noul
membru primeste un prefix de
companie GS1,folosit doar de catre
acesta. Prefixul de companie nu
poate fi vandut, inchiriat sau donat,
in intregime sau pe portiuni, spre
folosinta unei alte companii.

Proprietarul marcii este compania
care detine specificatiile articolului
comercial si poate fi:

* Producdtorul sau furnizorul
Compania fabrica articolul comercial,
in orice tara, si il vinde sub propria
marca.

+ Importatorul sau angrosistul
Importatorul sau angrosistul fabrica
articolul comercial, in orice tara, si l
vinde sub propria marca, sau
modifica articolul comercial (de
exemplu, fi schimba ambalajul).

* Detailistul

Detailistul fabrica articolul comercial,
in orice tard, si il vinde sub propria
marca.

Exista si exceptii:

* Articole fara marca comerciald
Articolelor fard un nume de marca
comerciald si articolelor generice
trebuie sa li se aloce si lor GTIN-uri
de catre producator. Desi diferiti
producatori pot furniza articole
comerciale care par a fi identice
pentru consumator, este posibil ca
aceste articole comerciale sd aiba
GTIN-uri diferite. Companiile care
comercializeaza aceste articole
trebuie sa-si organizeze programele
de calculator (programele de
aprovizionare, spre exemplu) astfel
incat sd le poata gestiona cu succes.
Exemple de articole comerciale care
uneori nu au marca: mere, placi de
rigips, lumanari, pahare de baut etc.

* Articole speciale pentru un client
Cand un articol comercial este
fabricat special pentru un anumit
partener comercial si este comandat
numai de cdtre acest client, se
permite ca GTIN-ul sd fie alocat de
client.Tn acest caz, GTIN-ul trebuie sa
contina prefixul de companie GS1 al
clientului.

* Alte exceptii

Daca proprietarul marcii nu alocd un
GTIN, importatorul sau un alt
intermediar poate aloca articolului
comercial un GTIN temporar.
Aceasta presupune ca importatorul
sa preia rolul proprietarului marcii si,
spre exemplu, sa poata inregistra
produsul in Catalogul de Date. Acest
GTIN temporar poate fi folosit pand
se aloca GTIN-ul in modul normal.

Alternativ, un detailist poate aloca
un numar intern, utilizat numaiin
magazinele sale, unui articol
comercial care nu are incd alocat un
GTIN.



1.3.Requli de alocare a
GTIN-urilor

1.3.1. Caracteristici predefinite

Desi aceastd lista nu este exhaustiva,
caracteristicile predefinite de baza
ale unui articol comercial includ:

+ Numele produsului, marca
produsului, descrierea produsului.

* Tipul si varietatea articolului
comercial.

+ Cantitatea netd a articolului
comercial (greutate, volum sau alte
dimensiuni care au relevanta
pentru comercializare).

+ Daca articolul este un ambalaj
colectiv, trebuie sa se specifice
numarul de articole individuale
continute, impartirea lor in sub-
unitati de ambalare, tipul amba-
lajului colectiv (carton, paletad).

Modificarea oricaruia dintre
elementele de baza care
caracterizeaza un articol comercial
conduce, de obicei, la modificarea
GTIN-ului.

Nota 1:Se pot aplica §i pot avea
prioritate anumite reglementari
nationale, federale sau locale.De
exemplu, in anumite sectoare, cum ar
fi cel al sandtatii, reglementdrile sau
alte cerinte pot cere alocarea unui
nou GTIN.

Nota 2:in mod obisnuit,modificarea
dimensiunilor ambalajului care nu
afecteaza cantitatea neta a articolului
comercial continut nu influenteaza
alocarea GTIN-ului.Totusi, daca vreo
dimensiune (de exemplu, lungimea,
adancimea, greutatea etc.) se
modificd cu mai mult de 20%, este
necesar un nou GTIN.

1.3.2. Marfuri cu pretul pretiparit

Pretiparirea pretului este descurajata
ca practica comerciala deoarece
creste complexitatea informatiilor
despre articolul comercial ce trebuie
transmise de-a lungul lantului de
aprovizionare. Daca, totusi, pretul
platit de consumator este pretiparit
pe articol, GTIN-ul trebuie schimbat
ori de cate ori pretul de pe articol se
modifica.

1.3.3.Variante promotionale

Promotia este o schimbare
temporara a articolului comercial, ce
modifica modul de prezentare al
acestuia. De obicei, coexista cu
articolul comercial standard.

*Variantelor promotionale ale
articolelor comerciale, care le
afecteaza greutatea sau volumul
net, trebuie sa li se aloce GTIN-uri
separate, unice. De exemplu:
atasarea unui articol aditional
gratuit; 10% gratis.

*Variantele promotionale ale
articolelor comerciale pot afecta
greutatea sau dimensiunile
logistice ale articolului comercial cu
mai mult de 20%.1n acest caz,
variantelor promotionale trebuie sa
li se aloce GTIN-uri separate, unice.

*Variantelor promotionale ale
articolelor comerciale in care se
specificd in mod explicit pe pachet
o reducere de pret trebuie sd li se
aloce GTIN-uri separate, unice.De
exemplu: Reducere 10 lei.

« Fiecdrei reduceri sezoniere a unui
articol comercial trebuie sa i se
aloce un GTIN separat, unic.De
exemplu: ciocolatd in ambalaj
pentru Paste.

* Altor variante promotionale nu
trebuie sa li se aloce GTIN-uri
separate, unice. De exemplu:
cupoane de reduceri, cadouri
gratuite (daca nu cresc greutatea cu
mai mult de 20%), concursuri sau
mostre oferite consumatorilor si
care nu sunt trecute pe la casa de
marcat.

1.3.4. Modificari ale articolului
comercial

Modificdrile articolului comercial
sunt orice fel de modificdri sau
imbunatatiri aduse de-a lungul vietii
unui articol comercial. "Noul" articol
comercial il inlocuieste pe cel vechi.
Daca proprietarul marcii decide sa
creeze o varianta (spre exemplu, cu
alte ingrediente) in paralel cu
articolul comercial standard, atunci
trebuie alocat un GTIN separat.



Modificdrile sau imbunatatirile
minore ale articolului comercial nu
necesitd alocarea unui nou GTIN.
Spre exemplu: redesign-ul etichetei;
modificari minore ale descrierii

articolului comercial care nu

influenteaza lantul de aprovizionare;
modificari ale dimensiunilor mai
mici de 20%, cantitatea ramanand
neschimbata. Aceasta requld se

aplicd articolelor comerciale

individuale (destinate vanzarii la
case de marcat) si unitatilor colective

standard (cutii sau palete
comandabile).
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Sfarsitul comercializarii

Dacad cantitatea sau dimensiunile 1.4.Intervalul de timp
unui articol comercial se modifica cu .

mai mult de 20% sau daca se pentru refolosirea
doreste diferentierea de catre unui GTIN

consumator a noului articol sau a
noii descrieri a articolului fatd de cea
veche, atunci trebuie alocat un nou

Un GTIN alocat unui articol comercial
iesit din circulatie nu trebuie in mod

GTIN. normal sa fie refolosit decat dupa cel
. . putin 48 de luni de la data ultimei
1.3.5.Var|an.te de grupaje livrdri efectuate de proprietarul
colective marcii ctre consumatori.

Articolelor comerciale care se
prezinta sub forma unei grupaje
colective standard si stabile de
unitdti individuale mai mici, trebuie
sa li se aloce un GTIN separat ori de
cate ori se modifica GTIN-ul uneia
dintre unitatile continute.
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1.5. Alinierea datelor

Cand se alocd un nou GTIN unui
articol comercial, este esential ca
proprietarul marcii sa transmita
partenerilor comerciali informatiile
detaliate despre caracteristicile
noului produs. Aceastd informatie
trebuie transmisd cat mai repede,
inainte ca articolul comercial sa
inceapa sd fie comercializat efectiv.

Transmiterea informatiilor despre
GTIN cumparatorilor reduce timpul
de manipulare si timpul de asteptare
pand la expunerea marfurilor la
raftul de vanzare.

1.5.1.Bune practici privind
alinierea datelor

Anumite actiuni sunt importante
pentru a va asigura ca GTIN-ul este
comunicat corect de-a lungul
lantului de aprovizionare. Acestea
asigurd faptul ca datele asociate
unui cod de bare sunt informatii
corecte, la zi. Acest lucru este in mod
special esential in cazul articolelor
scanate la casa de marcat, situatie in
care absenta unor date corecte
poate avea implicatii financiare.

GTIN-ulfi asigura lantului de
aprovizionare solutia pentru
identificarea oricdrui articol
comercializat (pretuit, facturat sau
comandat). Costurile totale ale
lantului de aprovizionare sunt
minimizate pentru toti partenerii
unui lant de aprovizionare care
aderd la un set de reguli identice de
alocare.

Urmadtoarele reguli de bune practici
sunt propuse pentru toate articolele.
Acestea au fost dezvoltate de
producatori, distribuitori si detailisti
pentru a ajuta la eliminarea oricarei
confuzii intre identificarea
produsului si listarea produsului in
bazele de date ale detailistilor din
lantul de aprovizionare.

1. Alocarea GTIN-ului si codificarea
cu coduri de bare a GTIN-ului sunt
procese tehnice ale caror reguli sunt
descrise in Specificatiile Generale
GS1. Listarea produsului inseamna
introducerea unui produs nou in
asortimentul unei companii
comerciale. Listarea produsului este
rezultatul negocierilor comerciale
dintre cumpadrator si vanzator.
Exemplu: Alocarea GTIN-ului trebuie
sd fie independentd de listarea
produsului.

2.Din motive de management si
pentru a va asigura de faptul ca
informatia corectd este transmisa
consumatorului final, modificarea
adusa unui articol comercial necesitd
un nou GTIN.Un nou GTIN nu
implica automat o noua listare a
produsului.

Exemplu: Dacd produsului i se aduce o
modificare ce necesitd un nou GTIN,
aceasta nu trebuie sd determine
neapdrat o noud listare a produsului.

3.Alocarea GTIN-ului si listarea bazei
de date trebuie considerate ca fiind
doua decizii complet autonome:
alocarea GTIN-ului nu este subiect de
negociere.

4. Proprietarul mdrcii pune la
dispozitia clientilor sdi toate
informatiile legate de articolele
listate, in mod ideal printr-un mesaj
EDI sau printr-un catalog electronic,
dar nu mai tarziu de momentul
listarii articolului. In cazul
promotiilor limitate in timp sau a
evolutiei produsului, aceste
informatii vor fi comunicate cu mult
timp inainte, permitandu-le astfel
detailistilor sa valideze aceastd
informatie si sd o circule in interiorul
companiei lor.



2.Schimbarea proprietarului marcii

2.1. Achizitii si fuziuni

Pentru compania achizitionata,
stocurile existente de marfuri
numerotate inainte de achizitie sau
fuziune isi pastreaza acelasi GTIN.
Marfurile produse dupa achizitie sau
fiziune isi pot pastra acelasi GTIN
alocat inaintea achizitiei daca
compania cumpdratoare mentine si
calitatea de membru GS1.

Fuziunea implica asumarea
responsabilitatii pentru prefixul de
companie GS1 de cdtre compania
care preia activele si locatiile fostei
companii. Produsele pe care
compania achizitionatd le producea
folosind prefixul ei de companie GS1,
pot fi produse in continuare si dupa
fuziune, folosind acelasi prefix,
intrucat compania cumpadratoare are
acum controlul deplin.

Daca se doreste, compania
cumparatoare poate sa eticheteze
toate produsele preluate cu propriul
sau prefix de companie GS1. Trebuie
subliniatd si importanta informarii
din timp a partenerilor comerciali
privind orice modificare survenita.
Compania trebuie sa efectueze cu
atentie centralizarea alocarii tuturor
numerelor sub un singur prefix de
companie GS1,intrucat implica si din
partea clientilor un volum
suplimentar de munca si modificarea
fisierelor cu date.

2.2. Achizitii partiale

Daca o companie cumpara o divizie
a unei companii fara prefixul de
companie GS1 folosit in acea divizie,
atunci compania cumpdrdtoare
trebuie sa schimbe GTIN-ul folosit in
acea divizie in decurs de cel mult un
an.

Astfel, cand se intocmeste contractul
de vanzare-cumparare, trebuie sa se
tind seama de requlile referitoare la
folosirea GTIN-urilor si a altor chei de
identificare GS1.

In faza de inceput, cumpératorul
trebuie sa puna in concordantd noile
numere ale articolelor achizitionate,
folosind numere din propria baza de
numere. Cumpdrdtorul va putea face
acest lucru, spre exemplu, daca
ambalajului i se aduc modificari sau
dacad este tipadrit din nou.

inca din timpul vanzdrii companiei si
pentru incd patru ani de atunci
incolo, compania vanzdtoare nu
trebuie sa realoce numerele
originale altor articole.



2.3.Divizari

In cazul in care o companie se
divizeaza in doud sau mai multe
companii separate, este necesar ca
prefixul de companie alocat
companiei initiale sa fie transferat
numai uneia dintre companiile noi.
Companiile rdmase fdra prefix de
companie GS1 trebuie sa solicite
altul de la organizatia GS1. Decizia
privind care dintre noile companii
trebuie sa preia prefixul de
companie GS1 initial trebuie luata
astfel incat sa se minimizeze
numarul de GTIN-uri suplimentare
necesare. Decizia trebuie stipulata in
contractele noilor companii.

Nu este necesar ca stocurile
existente de marfd sa fie
renumerotate. Totusi, cand una
dintre companiile divizate are
articole comerciale numerotate cu
prefixul de companie GS1 pe care
nu-I mai detine, compania trebuie
sa-si renumeroteze aceste articole
folosind propriul sau prefix de
companie GS1 atunci cand tipareste
etichete sau ambalaje noi. Clientii
trebuie notificati cu mult timp in
avans de aceste modificdri.

Compania divizata care pastreaza
prefixul de companie GS1 trebuie sa
pastreze inregistrarile GTIN-urilor
create care au fost alocate articolelor
comerciale pe care acum nu le mai
detine. Aceasta nu trebuie sa
refoloseasca aceste GTIN-uri timp de
cel putin patru ani dupd ce
compania care s-a divizat si care
detinea acele articole a furnizat
ultima data marfuri identificate cu
acele GTIN-uri. De aceea, compania
care nu a pastrat prefixul de
companie GS1 trebuie sa informeze
compania care il detine in prezent
asupra datelor la care au fost
furnizate pentru ultima data
marfurile care foloseau acel prefix de
companie GS1 sau sa garanteze o
data pand la care fsi va schimba
prefixul.



3.Requlile de alocare a GTIN-urilor - pe intelesul tuturor

3.1.Variante intalnite pe piata

Tipul de modificare a articolului comercial

Exprimarea intr-o altd limba pe un ambalaj vandut pe o singurd piata / tard (eticheta scrisa intr-o singura limba).

Exemplu: Textul in engleza de pe ambalajul unui articol este inlocuit cu textul in spaniola.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Addugarea textului intr-o noua limba pe ambalajul produsului vandut pe mai multe piete (etichete multi lingvistice).

Acelasi
GTIN

Exemplu: Pe un ambalaj cu text in engleza si spaniold se adaugad textul in portugheza.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Substituirea unui text multilingvistic de pe ambalajul unui produs cu acelasi text in alte limbi.

scremato

Exemplu:Un ambalaj cu text in engleza, spaniola si portugheza se schimba cu acelasi text in engleza, franceza si italiand.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

1
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Tipul de modificare a articolului comercial

Articol comercial mostra sau oferit spre testare.

25“ sl948489l9201 101>

Nota: Daca articolul comercial este lansat pe piata pentru comercializare la casa de marcat, atunci necesita un GTIN.
GTIN-ul utilizat pentru articolul test/mostra se poate mentine in cazul in care articolul trece cu succes perioada de
testare si devine obiectul unor comenzi.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Grupaje de aceleasi articol comercial in cantitati diferite.

sl9484891920127

Notd: GTIN-ul articolului comercial continut nu se modificd, insa fiecare grupaj are un GTIN diferit de identificare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Nota: Prin urmare, vor exista atatea GTIN-uri cate tipuri de grupaje exista.

13



3.2. inlocuirea articolelor comerciale standard

3.2.1. Modificari minore

Maodificarile minore sunt acele mlodificari care nu sunt importante pentru partenerii comerciali (spre exemplu, nu au nici
un impact asupra etichetei de la raft, comenzilor, facturarilor sau stocurilor).

Producatorii au insd nevoie sa faca diferenta intre aceste modificari minore ale variantelor de articole comerciale (spre
exemplu, pentru studierea impactului asupra pretului).

Tipul de modificare a articolului comercial

Modificdri minore de formulare a textului de pe ambalajul unui articol comercial existent si care nu implica vreo
modificare a etichetei de la raft.

Notd: Modificarea nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare. Modificarea unui ingredient minor
nu afecteazd descrierea articolului.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN

14



Tipul de modificare a articolului comercial

Modificari minore ale designului ambalajului.

Acelasi

GTIN

Notd: Modificdrile minore ale designului ambalajului, posibil asociate cu reinnoiri sau fluxuri sezoniere / promotionale ale
articolului comercial, care nu cad sub incidenta altor reguli de schimbare a GTIN-ului, nu necesita un nou GTIN.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

15



Tipul de modificare a articolului comercial

Modificdri minore (nedeclarate) ale greutatii nete /numarului de articole / volumului (spre exemplu, modificari ale
tolerantelor de productie care nu afecteaza pretul de la raft).

Greutatereala: 998 grame  Greutate reala: 1000 grame

Notd: Modificdrile determinate de imbundtatirea tolerantelor rezultate din procesul de fabricatie sau din procesarea
produsului, care nu cad sub incidenta altor reguli de schimbare a GTIN-ului,nu impun alocarea unui nou GTIN.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

Modificari minore in ambalare, la nivel de grupaj standard de articole comerciale.

MILK

Nota: Acest tip de modificdri nu au impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN

17



Tipul de modificare a articolului comercial

Maodificari minore ale materialului de ambalare, la nivel de articol comercial de consum (spre exemplu, inlocuirea PET
cu HDPE).

Acelasi
GTIN

Nota: Acest tip de modificare nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

in cazul in care un articol comercial de consum sau o grupare standard de articole comercial contine un amestec aleator
de articole (spre exemplu, jeleuri de diferite culori / arome), iar proportia amestecului se modifica.

Acelasi
GTIN

Notd: Daca amestecul este aleator, modificarea proportiei amestecului nu are nici un impact asupra pretului de la raft
sau asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN

19
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Tipul de modificare a articolului comercial

Reteta sezonierd, spre exemplu "laurt cu fructe de sezon": fructele se pot schimba de la un sezon la altul.

Nota: Pretul de la raft ramane neschimbat, indiferent de sezon.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




3.2.2. Modificari majore

Modificdrile majore sunt acele modificari care necesita ca partenerii comerciali sa facd distinctia, in interiorul sistemelor
lor, intre un articol comercial "vechi" si unul "nou" (spre exemplu, atunci cand au impact asupra pretului de la raft,

comenzilor, facturarilor sau stocurilor).

Tipul de modificare a articolului comercial

Un asortiment dinamic este o grupare standard de articole comerciale alcdtuita dintr-un numar fix de diverse asortimente

de doua sau mai multe articole comerciale de consum, fiecare identificat printr-un GTIN unic.

e NN
CSPYCERY
dlod e
CSENCER

Nota: Detailistul a acceptat faptul cd asortimentul isi poate modifica continutul fara o avertizare prealabila.

GTIN pentru gruparea standard de

>

Diferite combinatii de GTIN-uri

articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

Modificare a compozitiei, ca urmare se asteapta ca si consumatorul sa faca distinctia intre noul si vechiul articol comercial.

FLOUR
“r

Notd: Modificarea conduce si la schimbarea etichetei de la raft.

FLOUR
1y
NOwW
WITH BRAN

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Modificdri ale denumirii produsului, denumirii marcii sau ale descrierii articolului comercial (ce conduc si la schimbarea
etichetei de la raft).

Notd: Modificarea conduce si la schimbarea etichetei de la raft.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Orice modificare dimensionala sau de greutate brutd a ambajajului, mai mare de 20%.

Nota: Software-ul care realizeaza managementul rafturilor si al sistemelor logistice trebuie actualizat cu noile dimensiuni,
pentru a asigura o alocare optima a spatiului la raft.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Modificdri in configuratia asortimentelor de grupaje de articole (spre exemplu, 30/50/80/40 se schimba in 40/60/40/60).

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Nota: Noul grupaj standard de articole comerciale este un nou articol comercial ce poate fi comandat.
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Tipul de modificare a articolului comercial

Modificdri majore in functionalitate. Spre exemplu: 0 noua versiune software.

Nota: Se recomanda alocarea unui nou GTIN atat la nivel de articol pentru consum, cat si la nivel de grupare standard de
articole comerciale, astfel incat toti parteneri comerciali sa poata diferentia articolului "nou" de cel "vechi".

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




3.3. Articole comerciale paralele

3.3.1. Promotii care nu au impact asupra GTIN-ului

Promatiile sunt (in mod normal) modificari pe termen scurt ale modului in care articolul comercial este prezentat
consumatorului. Acest subcapitol subliniazd exemple de promotii in care GTIN-ul la nivelul articolului de consum rdmane
neschimbat.

Tipul de modificare a articolului comercial

Doud sau mai multe articole comerciale aldturate (nu atasate sau ambalate impreuna), fiecare dintre ele putand fi
achizitionat separat.

Cumpérati 2
si primiti 1 gratis

Acelasi
GTIN
B s

Spre exemplu: Un cadou oferit la achizitionare sau oferta o bucata gratis la achizitionarea a doud bucati.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

Doud (sau mai multe) articole comerciale ambalate impreund, cu scopul de a promova unul dintre ele, in conditiile in care
dimensiunile ambalajului nu influenteaza managementul raftului.

Nota: Acest tip de modificdri nu au impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Doua bunuri de consum, care nu sunt ambalate impreuna, dintre care unul nu poate fi cumparat separat, dar este oferit
gratuit atunci cand se achizitioneaza celdlalt articol.

CUMPARATI UN SAPUN
SI CERETI UN BALSAM GRATIS
LA CASA DE MARCAT

Nota: Modificarea nu are impact asupra articolului original.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN

Nota: Atunci cand articolul oferit gratuit nu este expediat in acelasi container fizic.
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Tipul de modificare a articolului comercial

Un articol gratuit,ambalat in interiorul unui alt articol comercial principal si care nu modifica cantitatea articolului
comercial principal, pachetul promotional fiind vandut la acelasi pret ca si pachetul obisnuit.

Notd: Modificarea nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

Reconfigurarea ambalajului unui bun de consum in scop promotional (de exemplu scoatere aniversara pe piata a unui
produs).

Acelasi
GTIN

Notd: Modificarea nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare. Pretul de la raft nu se modificd.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Cupon de reducere. Un articol comercial de consum poate avea un cupon de reducere atasat sau introdus in ambalaj.

Acelasi
GTIN

10% reducere
la urmatoarea
cumparare

Notd: Modificarea nu are impact asupra pretului, comandarii sau facturdrii produsului. Daca consumatorului i se oferd
posibilitatea de a alege intre achizitionarea produsului cu sau fara cupon de reducere, atunci este necesar un GTIN
separat.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Pl

Acelasi
GTIN

Nota: Atunci cand cuponul nu are data de expirare.



Tipul de modificare a articolului comercial

Un articol comercial poate contine un cupon sau un alt element tiparit de identificare care ofera dovada achizitiei acelui
produs. Cuponul poate fi returnat prin postd de cdtre consumator pentru a primi in schimb o recompensa.

20% reducere
la urmétoarea
cumpdrare

Nota: Dacd cuponul are data de expirare, atunci produsul trebuie tratat ca un nou articol comercial.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN

Nota: Atunci cand cuponul nu are data de expirare.
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Tipul de modificare a articolului comercial

Cand articolele comerciale sunt achizitionate de catre detailist la pretul obisnuit, iar produsele suplimentare sunt
furnizate gratuit.

Acelasi

GTIN

CADOU

CADOU
in interiorul
cutiilor

Nota: Cand cantitatea de articole din cutie creste, GTIN-ul se schimba.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Nota: Daca se creste numarul de cutii (spre exemplu, cumperi zece cutii si primesti una gratis), GTIN-ul gruparii standard de
articole comerciale nu se schimba.



Tipul de modificare a articolului comercial

In cazul anumitor promotii cu data de expirare (spre exemplu, cu ocazia Zilei Mondiale a Animalelor), cand articolul
promotional trebuie expus la vanzare intr-o anumita zi.

Acelasi
GTIN

Notd: Modificarea nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare. Pretul de la raft nu se modificd.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

35



36

3.3.2. Promotii care au impact asupra GTIN-ului
Promatiile sunt (in mod normal) modificari pe termen scurt ale modului in care articolul comercial este prezentat

consumatorului. Acest subcapitol subliniazd exemple de promotii in care GTIN-ul la nivelul articolului de consum se
schimba.

Tipul de modificare a articolului comercial

Daca unui articol comercial i se adauga o referinta de pret pe eticheta.

Notd: Modificarea necesita ca partenerii de pe lantul de aprovizionare sa diferentieze stocul nou de cel vechi.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Reducerea de pret este specificatd explicit pe ambalajul produsului.

Notd: Modificarea necesita ca partenerii de pe lantul de aprovizionare sa diferentieze stocul nou de cel vechi.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Un pachet bonus este un articol caruia i s-a mdrit cantitatea (greutatea neta, numarul de articole, volumul) si este vandut
la acelasi pret ca articolul obisnuit.

Nota: Cresterea cantitatii influenteaza pretul unitar si informatiile de pe eticheta de la raft.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Articole comerciale compuse din doua sau mai multe produse vandute in mod obisnuit separat, acum ambalate impreuna.

Nota: Este necesar un nou GTIN pentru articolul comercial deoarece acesta este un produs nou si unic.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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3.3.3. Marfuri cu pretul pretiparit

Pretul pretipdrit este descurajat ca metoda comerciald deoarece introduce o mai mare complexitate a gestionarii datelor
despre articolul comercial si despre gruparea standard de articole comerciale de-a lungul lantului de aprovizionare.

Tipul de modificare a articolului comercial

Articol comercial, cu eticheta de pret atasatd, conform cerintelor unui anumit detailist.

Acelasi
GTIN

Nota: Articolul comercial, pentru care mai multi detailisti solicita eticheta specifica de pret, nu necesita alocarea unui GTIN
individual pentru fiecare etichetad diferita de pret.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Acelasi
GTIN
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Tipul de modificare a articolului comercial

Cand producatorul include pretul pretiparit in grafica ambalajului, acesta este denumit in mod normal Pret de Vanzare
Recomandat de Producadtor.

Notd: Modificarea necesita ca partenerii de pe lantul de aprovizionare sa diferentieze stocul nou de cel vechi.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Cand pretul de vanzare este marcat pe ambalaj, iar pretul se modifica.
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3.4. Alte articole comerciale paralele

Alte modificdri care au impact asupra alocarii GTIN-ului.

Tipul de modificare a articolului comercial

Diferiti producatori pentru un articol comercial (aparent) identic, realizat pentru un anumit detailist.

Producatorul A Producatorul B

Acelasi

GTIN

Nota: Pretul de vanzare nu este relevant pentru GTIN.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Preturi diferite de vanzare (spre exemplu, pentru regiuni diferite ale tarii), pretul nefiind marcat pe ambalaj.

SUPERMARKET localitatea A SUPERMARKET localitatea B

Aceles

Nota: Pretul de vanzare cu amanuntul nu este relevant pentru GTIN decat daca este pretipdrit de furnizor pe ambalaj.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale




Tipul de modificare a articolului comercial

Un aranjament nou / suplimentar al paletului, care coexista in permanentd cu aranjamentul original.

Nota: Aranjamentul paletului nu are impact asupra cantitatii de articole comerciale de consum sau asupra numarului de
cutii continute. Daca paletul este si unitate de comanda, atunci, pentru fiecare configuratie diferitd de palet, este
necesar un nou GTIN.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Articole comerciale de consum, cu diferite tipuri de eticheta RFID.
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GTIN
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Notd: Modificarea nu are impact asupra partenerilor de pe lantul de aprovizionare. Pretul de la raft nu se modificd.
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3.5. Articole sezoniere

Tipul de modificare a articolului comercial

Articole comerciale modificate din motive sezoniere (spre exemplu, pachet de vacanta, ciocolata de Paste).

CHOCOLATES

Nota: Este necesar un GTIN nou deoarece este considerat un articol nou. Articolele sezoniere ciclice trebuie sa utilizeze
acelasi GTIN in fiecare sezon.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale
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Tipul de modificare a articolului comercial

Articol comercial provenit din recolte cu vechime diferita (spre exemplu, vin).

VIN 15,80 RON
AN 1970

VIN 11,90 RON
AN 2002

Spre exemplu: Este necesar un nou GTIN dacd vechimea recoltei are influentd asupra pretului. Se foloseste acelasi GTIN
dacd vechimea recoltei nu are influenta asupra pretului.

GTIN pentru gruparea standard de articole comerciale

Notd: Daca vechimea recoltei are influenta asupra pretului. Nota:Daca vechimea recoltei nu are influenta asupra pretului.



4.Informatii suplimentare

’

Aceasta brosura este un sumar al
Specificatiilor Generale GS1 privind
regulile de alocare a GTIN-urilor
articolelor comerciale si a gruparilor
standard de articole comerciale.

Daca aplicarea vreunei reguli din
aceastd brosura vd este neclard, va
rugam contactati Departamentul
Codificare al GST Romania la telefon
02131780315i021317 8032 sau
e-mail office@gs1.ro.

Scopul acestui document este
de a le oferi membrilor

GS1 Romania, intr-o maniera
accesibila si simpld, recomandari
pe intelesul tuturor privind
regulile de alocare a GTIN-urilor
articolelor comerciale de consum
si a grupdrilor standard de
articole comerciale. Acest
document nu acopera complet
subiectele dezbatute si nu
inlocuieste Specificafiile
Generale GS1, care raman
documentul standard de
referinta al acestui document.
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