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Il 1. introducere

Evolutia rapida a rolurilor in cadrul lantului valoric, aparitia de noi canale de
aprovizionare, schimbarea structurii cererii, precum si cresterea exigentelor in
materie de servicii au accentuat importanta tehnologiei informatiei in procesele
comerciale.

Standardele GS1 faciliteaza comunicarea la nivel national siinternational intre
toti partenerii comerciali din lantul de aprovizionare, de la furnizori de materii prime
pana la clienti finali sau consumatori, inclusiv producatori, angrosisti, distribuitori,
comercianti cuamanuntul, spitale...

Multe companii isi extind canalele lor de aprovizionare in piete si catre clienti
care nu mai sunt traditionali, in alte sectoare ale industriei sau unde sunt necesare
cerinte de trasabilitate. O afacere care alege un standard specific industriei se va
confrunta cu costuri potential ridicate de mentinere a mai multor sisteme, daca vrea
sa-sivanda produsele sau serviciile sale sau pur si simplu sa comunice in afara acestei
"lumi Tnchise". Operatiuni care sunt esentiale pentru eficienta comertului si
optimizarea lanturilor ofertei si cererii depind de acuratetea identificarii produselor
schimbate, a serviciilor prestate si/ sau a locatiilorimplicate.

Sistemul GS1 este un set de standarde ce permite gestionarea eficienta a
lanturilor de aprovizionare globale, multiindustriale prin identificarea unica a
produselor, unitatilor de transport, mijloacelor fixe, locatiilor si serviciilor. Sistemul
faciliteaza procesele comertului electronic, inclusivurmarirea completa sitrasarea.

Numerele de identificare pot fi reprezentate prin simboluri de coduri de bare
pentru a permite citirea electronica la punctele de vanzare, la receptia in depozite
sauinoricealt punctin procesele distributiei fizice.

Aceste numere de identificare sunt, de asemenea, utilizate in comertul
electronic (eCom) siin sincronizarea globala a datelor (Global Data Synchronisation-
GDSN) pentru a Tmbunatati viteza si precizia de comunicare. Pentru informatii
despre eCom sau GDSN, va rugam sa consultati www.gs1.ro.

in afard de numerele unice de identificare, sistemul oferd, de asemenea,
posibilitatea furnizarii sub forma de coduri de bare a informatiilor suplimentare,
precum datele de expirare, numerele de serie si numarul de lot. Aceste informatii
suntdeosebitdeimportante pentru a realiza trasabilitatea.

Respectand principiile sistemului GS1 utilizatorii pot proiecta aplicatii pentru
a procesa in mod automat datele GS1. Logica sistemului garanteaza ca datele
capturate de la codurile de bare produc mesaje electronice lipsite de ambiguitate si
prelucrarea lor poate fi complet pre-programata. Sistemul este proiectat pentru a fi
folositin orice industrie, sector comercial sau sector public.

Aplicarea Sistemului GS1 poate conduce la Tmbunatatiri semnificative ale
operatiilor logistice, reducerea costurilor administrative, scurtarea timpilor de
livrare si comanda, o precizie sporita si o mai buna gestionare a lanturilor de
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aprovizionare. Economii enorme sunt realizate zilnic de catre companiile care au
adoptat sistemul GS1, deoarece acestea aplica aceeasi solutie de comunicare cu toti
partenerii lor comerciali, evitand utilizarea de sisteme proprietar ce presupun
adaptari costisitoare in vederea comunicarii.

Codurile de bare GS1 si lista Identificatorilor de Aplicatie (Al) sunt standarde
ISOsi CEN.

Panain noiembrie 2002, sistemul de codificare GS1 era co-administrat de UCC
(Uniform Code Council) pentru America de Nord si Canada si de EAN International
(International Article Numbering Association) pentru restul lumii; in fiecare tara,
sistemul este administrat de cdtre o organizatie nationald, membra a EAN
International. Din noiembrie 2002, Asociatiile UCC (Uniform Code Council) si ECCC
(Electronic Commerce Council of Canada) au devenit membre EAN International,
asigurandu-se astfel o bazd unica pentru comertul electronic: sistemul GS1.
Premergator acesteifuziuni, au fost create echipe mixte EAN si UCC, care sa realizeze
proceduri de gestiune globald a standardelor (Global Standards Management
Process - GSMP) pentru ca, in felul acesta, standardele GS1 sa devina intr-adevar
globale. UCC arecomandat companiilor din America de Nord sa-si actualizeze si sa-si
extinda bazele de date, sistemele si aplicatiile pentru a accepta structuri de date cu
lungime de pana la 14 cifre. Incepand cu data de 1 ianuarie 2005 si companiile nord-
americane, care scanau numai simboluri de 12 cifre (UPC-A), si-au extins
capabilitatile tehnice pentru a putea scana simboluri EAN-13.

n februarie 2005, EAN International a devenit oficial GS1. Anul 2005 a fost
marcat de o serie de evenimente de promovare a imaginii GS1 Tn intreaga lume;
acestea au inclus si adoptarea noului nume de catre organizatiile nationale.
Tncepand cu 8 august 2005, EAN Romania a devenit GS1 Romania.

Asociatia GS1 Romania este responsabila de gestionarea standardelor GS1 pe
teritoriul tarii noastre, cu respectarearegulilorinternationale elaborate de GS1.

Prin statut, GS1 Romania "Stabileste si promoveaza un sistem national si
multiindustrial pentru identificarea si comunicatia in domeniul produselor si
serviciilor, bazat pe standardele acceptate international, pentru beneficiul si
eficientizarea activitatilor de productie, desfacere en-gross si distributie en-detail
inRomania." (Art. 7).

Acest manual descrie regulile internationale relative la identificarea
produselor si serviciilor prin setul global de identificatori alfanumerici, precum si
simbologiile de coduri de bare asociate folosite pentru reprezentarea datelor prin
simboluriscanabile optic.
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Il 2. Principiile de baza ale sistemului GS1_J

2.1. Domeniul de aplicare

Sistemul GS1 este o colectie de standarde si reguli care permit identificare
unitara, unica si globala a articolelor comerciale, a marfurilor ambalate in diferite
formate (unitati logistice) necesare transportului si logisticii lanturilor de
aprovizionare (bax, paletd, container, pachet multiplu, etc.), a ambalajelor
returnabile, a obiectelor de inventar, a locatiilor fizice sau functionale, precum si a
oricarui element sau relatie ce face parte dintr-un sistem deschis de distributie si
trebuie identificat in cadrul unui proces informatizat. Prin sistem deschis intelegem
acel context in care schimburile comerciale au loc intre parteneri ce nu apartin
aceleiasi entitati economice.

Sistemul GS1 foloseste notiunea de cheie de identificare pentru codul
numeric ce va identifica unic un articol, element sau locatie. In sistemul GS1 o cheie
numerica este unic asociata unui tip de articol sau unei locatii si nu are semantica,
deci este fara semnificatie proprie.

Descrierile si caracteristicile unui produs sau serviciu se gasesc in bazele de
date si sunt comunicate de catre furnizor utilizatorului, inainte de a avea loc prima
tranzactie, fie utilizdnd mesaje standard, fie prin consultarea cataloagelor
electronice.

Numerele sunt reprezentate sub forma de coduri de bare pentru a permite
culegerea automata a datelor la fiecare miscare a produselor pe lantul de
aprovizionare. Codurile de bare suntin mod obisnuit aplicate de producator; ele sunt
fie integrate 1n grafica ambalajului, fie imprimate pe o eticheta fixatd de articol, pe
linia de productie.

Aceleasi numere sunt folosite, de asemenea, ih mesajele eCOM pentru ca
toate informatiile cu privire la tranzactia unui articol sa fie transferate partenerilor
implicati. Structurile de date standard garanteaza unicitatea la nivel mondial in
domeniul de aplicare referit.

2.2.Cheile deidentificare GS1

GS1 ofera lumii un sistem de identificare global, unic si lipsit de ambiguitate
prin cheile de identificare GS1. Toate standardele GS1 trebuie sa includa cel putin
unadintre cheile de identificare GS1:

m Numdrul global de articol comercial - Global Trade Item Number (GTIN)
Numarul global de locatie - Global Location Number (GLN)

Codul serial al unitatii logistice - Serial Shipping Container Code (SSCC)
Numarul global de cupon - Global Coupon Number (GCN)

Identificatorul global al mijlocului returnabil - Global Returnable Asset
Identifier (GRAI)
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m ldentificatorul global al mijlocului individual - Global Individual Asset
Identifier (GIAI)

= Numarul global al relatiei de serviciu - Global Service Relation Number
(GSRN)

m Identificatorul global al tipului de document - Global Document Type
Identifier (GDTI)

m Numarul global de identificare a expeditiei - Global Shipment Identification
Number (GSIN)

® Numarul global de identificare pentru custodie - Global Identification
Number for Consignment (GINC)

n acest manual sunt explicate in detaliu doar trei dintre cheile de identificare

GS1, cele mai utilizate, sianume: GTIN, SSCCsi GLN.

2.2.1. Numarul global de articol comercial (GTIN)

GTIN este folosit pentru identificarea unica a articolelor comerciale la nivel
mondial.

Un articol comercial reprezinta un produs sau serviciu caruia i se poate
asocia un pret, care poate fi comandat sau facturat si pentru care poate fi necesara
extragerea de informatii predefinite in diverse puncte ale lantului de
aprovizionare.

Identificarea si marcarea articolelor comerciale permit automatizarea
punctelor de vanzare en-detail (prin fisierul PLU - price look up), receptia produselor,
gestiuneainventarului, comanda automata, analiza vanzarilor sio gama mare de alte
aplicatii.

Exemple de articole comerciale: O cutie cu vopsea, un bax cu 6 cutii de
vopsea, o lada cu 24 cutii de 1kg cu seminte de gazon, un pachet multiplu cu un
sampon siun aditiv, o rola de 100 metride cablu, etc.

2.2.2. Codul serial al unitatii logistice (SSCC)

SSCC este un numar de identificare standard folosit pentru identificarea unica
auneiunitatilogistice la nivel mondial.

O unitate logistica este un articol individual in orice compozitie constituit
pentru transport si/sau depozitare, care trebuie sa poata fi urmaritd de-a lungul
lantului de aprovizionare.

SSSC poate fi simbolizat intr-un cod de bare GS1-128. Scanand numarul SSCC
marcat pe fiecare unitate logistica, deplasarea fizica a unitatilor poate fi urmarita si
trasata individual prin stabilirea unei legaturi intre fluxul fizic al marfurilor si fluxul
informational asociat. De asemenea, SSCC ofera oportunitati pentru aimplementa o
gama larga de aplicatii: cross-docking, rutarea expeditiei, receptia automata etc.

Exemple de unitati logistice: O cutie ce contine 12 fuste si 20 de jachete n
marimi si culori diferite este o unitate logistica. O paleta ce contine 40 de |azi fiecare
avand 12 cutii de vopsea este de asemenea o unitate logistica.
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2.2.3. Numarul global de locatie (GLN)

Numarul Global de Locatie - GLN este o cheie GS1 folosita pentru a identifica
orice locatie care necesita sa fie identificata unicin lantul de aprovizionare.

GLN este utilizat pentru identificarea entitatilor fizice, functionale sau
legale. Cheia cuprinde un prefix GS1 de companie, referinta locatiei si o cifra de
control. Numerele de locatie sunt necesare in schimbul electronic de date eCOM.

2.3.Simbolizari de coduride bare

Sase simbolizari de coduri de bare sunt folosite in sistemul GS1:
EAN/UPC

ITF-14

GS1-128

GS1 DataBar

GS1 DataMatrix

GS1QR

Articolul comercial destinat vanzarii la punctele de vanzare din comertul cu
amanuntul trebuie sa poarte un cod de bare din familia simbolurilor EAN/UPC si, in
anumite circumstante, un simbol din familia GS1 DataBar pentru POS. Tn alte
aplicatii, cum ar fi primirea "back-door" sau in depozite, pot fi utilizate, pe langa
codurile EAN/UPC, oricare dintre cele trei simbolizari, respectiv ITF-14, GS1 DataBar
sau GS1-128.

De ladatatinta de 2014, standardele GS1 DataBar, inclusivinformatiile atribut
(folosind identificatorii de aplicatie Al) pot fi utilizate de catre toti partenerii
comerciali intr-un mediu deschis. Adoptarea la nivel mondial a GS1 DataBar este un
proces continuu.

GS1 DataMatrix, care poate codifica toti Identificatorii de aplicatie GS1, este
considerata cheia pentru utilizarea standardelor GS1 in lanturile de aprovizionare
dinsanatate.

2.3.1.EAN/UPC

Simbolurile EAN si UPC pot fi citite omnidirectional. Acestea trebuie utilizate
pentrutoate articolele care sunt scanate la POS:

EAN-13 EAN-8 UPC-A UPC-E

e N N N A
sl9s0010l123458ll> <ll5940llo103l> ollliroorollT2345 olloroo10ll4
N\ J J J . J
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2.3.2.I1TF-14

Utilizarea simbolurilor ITF-14 (Interleaved Two of Five - Intretesut 2 din 5) este
limitata la codificarea cu bare a unitatilor comerciale care nu trec pe la punctele de
vanzare cu amanuntul. Aceasta simbolizare este mai potrivita pentru imprimarea
directa pe carton ondulat.

( )

1T 59 40010 12345 5

2.3.3.GS1-128

Simbolizarea GS1-128 este o variantd a simbolizarii Code 128. GS1-128 nu este
destinat sa fie aplicat pe articolele care sunt pregatite pentru vanzarea cu
amanuntul. Simbolizarea GS1-128 poate coda GTIN-ul si informatiile aditionale
utilizand Identificatorii de Aplicatie GS1, informatii necesare pentru urmarire si

trasare.

(01)15940010123455(10)945AB

2.3.4.GS1 DataBar

GS1 DataBar este o familie de 7 tipuri de coduri de bare liniare, pentru care
GS1 arelicenta exclusiva la nivel international.

Standardele GS1 DataBar sunt utilizate numai dupa incheierea unui acord
bilateral intre partenerii comerciali. Accentul specific este pus pe produsele
proaspete scanate la POS.

Codurile de bare GS1 DataBar pot purta aceleasi date Th mai putin spatiu sau
mai multe date in acelasi spatiu ca siactualele coduride bare EAN / UPC. De aceea ele
pot fi alese pentru marcarea produselor de dimensiuni mici, cum ar fi bijuteriile,

08
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cosmeticele, dozele individuale de medicamente, produsele alimentare proaspete si
n situatii Tn care sunt necesare marcarea de informatii suplimentare precum date de
expirare, numere de serie, numere de lot sau marimea.

Mai jos gasiti doua exemple de simboluri GS1 DataBar care pot fi citite la POS:
un GS1 DataBar Omnidirectional Stivuit ce codifica numai GTIN-ul si un GS1 DataBar
Expandat Stivuit ce codifica alaturi de GTIN data de expirare si greutatea.

T
I| | f |

(01)05940101201034 (01)05940101201034
(15)141230
(3102)000126
\ Y,
2.3.5.GS1 DataMatrix

GS1 DataMatrix corespunde versiunii ISO / IEC 16022 versiunea ECC 200 de
Data Matrix. Caracterul simbol F1 Tn prima pozitie asigura compatibilitatea cu
sistemul GS1. GS1 DataMatrix poate codifica GTIN si date suplimentare folosind
Identificatorii de aplicatie GS1.

Este Tn curs de implementare pe

mstcrumente medlc?le /.chlvrurglcale mici i (01)05940010123455
articole de asistenta medicala. Un exemplu de (21)30280409192355
simbol GS1 DataMatrix care codifica un GTIN si
unnumarserial (Al (21)) este prezentat alaturat.

2.3.6.CodulGS1QR

GS1 QR este un subset al codului ISO / IEC 18004 QR 2005 care suporta
structurile de date ale sistemului GS1incluzand caracterul simbol F1.

GS1 QR este un simbol matricial, aprobat - N
pentru a codifica numai adresa URL furnizata de
proprietarul de brand folosind identificatorul de
aplicatie Al (8200) asociat obligatoriu cu GTIN-ul
de identificare a produsului. Scanand codul GS1
QR de pe ambalajul produsului, consumatorul
obtine informatii extinse despre produs (Bz(ggfﬁtfgjf\;)vl&?ggsrgirg
autorizate de catre proprietarul de brand. \_ J
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I" “I” 3. Identificarea articolelor comerciale

Un articol comercial reprezinta un produs sau serviciu caruia i se poate
asocia un pret, care poate fi comandat sau facturat si pentru care poate fi necesara
extragerea de informatii predefinite in diverse puncte ale lantului de
aprovizionare.

Aceasta definitie acopera toate tipurile de produse, de la materii prime pana
la produse vandute la consumator, inclusiv servicii, Tn ceea ce priveste identificarea
lor unicad si presupune ca fiecare dintre acestea are caracteristici predefinite in baze
de date locale sauin cataloage electronice.

Articolele comerciale sunt numerotate cu un GTIN, utilizand patru de structuri
de date: GTIN-8, GTIN-12, GTIN-13 i GTIN-14. Alegerea structurii de date depinde de
natura articolului si de utilizare. Daca intr-o baza de date vor fi stocate articole
identificate cu GTIN n oricare dintre aceste structuri, atunci cAmpul numeric pentru
identificare se defineste cu o lungime de 14 cifre.

O aplicatie majora a sistemului GS1 o constituie unitatile de vanzare
en-detail. Identificarea Tn aceasta aplicatie se realizeaza in general cu structuri
GTIN-13 sau GTIN-12; pentru articole de dimensiuni foarte mici se folosesc numere
GTIN-8.

Din ianuarie 2005, utilizatorii din America de Nord acceptda numere de
identificare GTIN-13 si coduri de bare EAN-13. Thainte de acest moment, companiile
care comercializau produse pe pietele americane si canadiene erau nevoite sa
utilizeze o structura de date GTIN-12 reprezentata intr-un simbol UPC-A.

Un articol comercial care poate fi comercializat la diverse dimensiuni este un
articol cu marime variabila (de exemplu, fructele si legumele preambalate sau
produsele din carne); astfel de produse sunt subiectul unor reguli specifice descrise
in capitolul 9. Reguli specifice exista, de asemenea, pentru carti, publicatii seriale,
muzica, cupoane de reducere; aceste cazuri sunt prezentate in capitolul 10.

Gruparile standard de articolele comerciale cu desfacere en-gross pot fi
ambalateintr-o gamalarga de forme: o cutie de carton, o paleta legata sau acoperitd,
un ambalajlegatin plastic, o lada cu sticle etc. Identificarea unor astfel de produse se
poate face:

m fie printr-un numar GTIN-13 specific;

m fie printr-un numar GTIN-14, alcatuit plecand de la numarul alocat
articolului comercial continut, precedat de un indicator cu valori plecand
de la 1 pana la 8. Aceasta solutie este valabila numai pentru grupari
omogene standard, unde toate unitatile continute suntidentice.

O companie poate utiliza o combinatie a celor doud solutii pentru

identificarea diferitelor gruparistandard.
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Se dauin continuare solutii de numerotare pentru ambele situatii enuntate:

GTIN-13: 5942150000154 fie GTIN-14:15942150000151 fie GTIN-14: 25942150000158
sau alt GTIN-13: 5942150000161  sau alt GTIN-13: 5942150000178

3.1.Structuri de numerotare GTIN

n cele ce urmeaza sunt descrise cele patru structuri de numerotare. Toate
GTIN-urile sunt exclusiv numerice. Imediat ce pentru un produs a fost aleasa o
structurd sinumarul a fost atribuit, acestea nu mai pot fi modificate.

Structura GTIN-14

Indicator | GTIN-ul articolului continut (fara cifra de control)| Cifra de control

N, N, Ny | N[ Ng| Ng | N, | Ng i Ng [ N[N, [N, N, N.,
Structura GTIN-13
Prefix de companie GS1 + Referintade articol Cifra de control
Ny N, | Ng | N[ Ng | Ng o N, | Ng | Ng | Ng| N Ny, N,
Structura GTIN-12
Prefix de companie UPC + Referinta dearticol Cifra de control
N, [N, | NN, | N Ng [N, | Ng | Ng | Ny | Ny N,
Structura GTIN-8
PrefixGS1 + Referintadearticol Cifra de control
N, N, N, N, N, N, N, N,

Pentru un articol se aloca un numar si numai unul, in una si numai una dintre
aceste structuri. Toate GTIN-urile sunt exclusivnumerice.

3.1.1.Indicator

Este folosit numai in structura GTIN-14; el poate lua valoarea 1 pana la 8
pentru articole cu cantitate fixa si valoarea 9 pentru articole cu marime variabila.

11
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Modul cel mai simplu este de a aloca indicatorul secvential, sub forma 1, 2, 3, ...
pentru fiecare grupare a articolului comercial.

3.1.2. Prefixul de companie GS1

Prefixul GS1 este administrat de catre Oficiul global GS1 si indica organizatia
nationald membra GS1 care aloca numarul de companie; de reguld, aceasta nu
inseamna ca articolul este produs sau distribuit in tara in care a fost alocat prefixul.
Prefixul de companie UPC este un subset al prefixului de companie GS1. Oficiul
global GS1 a alocat Organizatiei GS1 Romania prefixul 594.

Prefixul GS1 si numarul de companie alcatuiesc prefixul GS1 al firmei, prefix
care este alocat fiecdrui utilizator al sistemului de catre organizatia nationala de
numerotare. In functie de necesititile companiei prefixul GS1 poate avea o lungime
de 7 panala9cifre.

Orice companie din Romania care adera la utilizarea sistemului de standarde
GS1vaprimidela GS1Romania un prefix de companie care incepe cu 594.

3.1.3. Referintade articol

Referinta de articol este un numar nesemnificativ si are de reguld 3 panala5s
cifre: cifrele individuale nu reprezinta, nici separat si nici grupate nici o clasificare si
nu transmit nici o informatie specifica. Cea maisimpla metoda de aaloca referinte de
articol este cea secventiala sianume: 000,001, 002, 003 etc.

3.1.4. Cifrade control

Cifra de control este ultima cifrd (cea mai din dreapta) a numarului GTIN. Ea
rezulta dintr-un calcul in care intra toate celelalte cifre ale numarului si este folosita
pentru aasigura ca numarul este corect alcatuit siscanat (Anexal).

Atentie! Numarul GTIN trebuie folosit in aplicatii ca un ansamblu. Nu se admit
trunchieriasuprasa.

3.2. Structurile de numerotare GTIN pentru Romania

GS1 Romania este singura organizatie abilitata de Oficiul global GS1 pentru
atribuirea de prefixe GS1 companiilor romane, prin contract de licenta.

Pe teritoriul Romaniei, prefixele de companie (de 7, 8 sau 9 cifre, functie de
cerintele formulate de fiecare societate) se atribuie de catre GS1 Romania si numai
de catre aceasta, alocarea de orice alta organizatie fiind neconforma cu prevederile
standardului ISO/IEC 15420:2000 preluat ca standard national sub indicativul
SRISO/CEI15420:2013.
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Structura GTIN-13

Prefix GS1 (594 M, M, M....) si numarul de articol (X, X, X, ...) | Cifra de control
519 |4 | M| M| M| M| X |X|X|X]|X C

sau 5,9 4 M| M| M| M| M| XX |X]|X C

sau| 59 4| M| M| M| M| M| M| X, | X, | X, C

Structura GTIN-8

Prefix GS1 (594) si numarul de articol (X, X, X,X,) | Cifrade control

5 | 9 4 a X, | % Hi— C

3.3.Cine este responsabil pentru numerotarea articolelor
comerciale?

3.3.1. Reguligenerale

Compania care detine proprietatea denumirii de marca (respectiv
proprietarul specificatiilor de produs) este responsabila pentru alocarea GTIN,
oricare ar fi fabricantul sau locul unde este fabricat produsul. in momentul aderérii la
organizatia GS1, proprietarul de marca primeste un prefix de companie GS1, in
utilizare exclusiva. Prefixul de companie nu poate fi vandut, Tnchiriat sau transmis
integral sau partial pentru utilizare de catre un tert. Proprietarul de marca poate fi:

m Fabricantul sau furnizorul: Dacd compania fabrica un produs sau l-a
fabricat indiferent in ce tara si il comercializeaza sub marca sa proprie (a
fabricantuluisau furnizorului).

m Importatorul sau engrosistul: Dacd importatorul sau engrosistul
comercializeaza produsul sub propria sa denumire de marca, indiferent
unde acesta este fabricat sau daca transforma produsul (de exemplu,
modifica ambalajul articolului).

m Detailistul: Daca acesta vinde sub denumirea sa de marca, indiferent unde
este fabricat produsul.

3.3.2. Exceptii

m Articolele carora nu le-afost atribuit un GTIN la sursa de catre fabricant:
- importatorul sau intermediarul poate, la cererea clientilor sai, sa aloce un
GTIN temporar.

13
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- detailistul poate sa aloce un numar intern unui articol caruia nu i-a fost
alocat nici un GTIN pentru a putea fi utilizat NUMAI in interiorul
magazinului (a se vedea capitolul 10, Cazuri speciale).

m Articolele fara denumire de marca si cele generice (etichete nepersonale)
sunt codificate la sursa. Tn cazul acestor articole este posibil ca de la furnizori diferiti
sa apara articole identice ca utilitate, dar diferite ca provenienta (GTIN-uri diferite).
Exemple de astfel de articole sunt: gips-carton, lumanarile, paharele de baut etc.

Pentru gestiunea fara ambiguitate la consumator, firmele care fsi
organizeaza productia in mai multe fabrici distribuite geografic trebuie sa aloce
centralizat GTIN-urile delegdnd aceasta atributie unei companii din cadrul
grupului.

3.4. Numerotarea articolelor comerciale

Regula generala este ca trebuie atribuit un GTIN distinct fiecarui articol
comercial diferit. Aceasta implica alocarea unui numar diferit fiecarei variante de
produs. Avem de a face cu o noua varianta a unui produs ori de cate ori exista o
variatie a sa vizibila si semnificativa pentru orice partener din lantul comercial, pana
la consumator. Ceea ce se intelege printr-o variatie vizibila si semnificativa poate
diferi de la o industrie la alta, dar exista cateva reguli generale care trebuie
respectate (Capitolul 4).

La baza alocarii numerelor GTIN stau caracteristicile de baza ale articolului
comercial:

m Tipulsivarietatea produsului
Marca comerciala
Dimensiunea si natura ambalajului
Cantitatea neta a produsului
Daca articolul comercial este o grupare: numarul articolelor elementare
continute si subdiviziunile acestora in unitdti subambalate, tipul de
ambalaj (carton, paleta, box-paleta etc.).

Aceasta lista nu este exhaustiva.

Companiile raspunzatoare cu alocarea numerelor GTIN trebuie sa se asigure
cafiecarui articol comercialfi corespunde un singur GTIN si numai unul.

O data ce un GTIN a fost alocat unui articol comercial, acesta nu trebuie sa se
schimbe atata timp cat caracteristicile articolului nu se schimba. O modificare
importanta a unuia dintre elementele esentiale care caracterizeaza articolul
comercial, in genere, va conduce la schimbarea numarului (capitolul 4).

Exemple: daca volumul net al apei minerale creste de la 0,25 litrila 0,33 litri se
va aloca un nou GTIN. Se va mentine acelasi GTIN daca culoarea etichetei sticlei de
sucafost schimbata din roz palin rozinchis.

Un ambalaj multiplu, care contine cateva articole comerciale identice
(ambalaj omogen) sau articole comerciale diferite (ambalaj eterogen) destinat
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vanzarii ca un singur produs, este el Tnsusi un articol comercial si trebuie identificat
printr-un alt GTIN, diferit de cel al unitatilor componente. Cand un produs este plasat
intr-un pachet de prezentare sau intr-un pachet cadou, GTIN-ul de pe produsul in
sine trebuie sa fie diferit de cel tiparit pe pachet. De exemplu, o sticla de whisky are
alt GTIN fata de cel al pachetului de prezentare cadou.
in general, pentru produsele unde data este importantd sunt necesare
numere diferite de articole comerciale. Exemple: Sortimentele de vinuri cu ani de
vinificatie diferiti, editiile anuale ale hartilor rutiere, ghidurile anuale, agendele
anuale toate acesteasuntarticole comerciale diferite.
n cazul in care unui articol comercial i este alocat un nou GTIN, atunci si
gruparea care va contine acest articol va primiun nou GTIN.
Cutoate acestea este important de notat ca:
® Pretul nu este un criteriu relevant pentru schimbarea GTIN-ului, cu
exceptia cazurilorin care pretul este tiparit direct pe articol.
= In anumite industrii, cum este cea de sdnitate, reglementirile nationale
pot impune atribuirea unui nou GTIN pentru orice modificare adusa
articolului comercial.

Exemple de numerotare a articolelor comerciale

O companie are prefixul GS1 594123456 si fabrica vopseain trei culori. Pentru
fiecare culoare exista trei unitati de vanzare en-detail.

100ml 5941234560005
Vopsea galbena 250 ml 5941234560012
500 ml 5941234560029
100 ml 5941234560036
Vopsearosie 250 ml 5941234560043
500 ml 5941234560050
100 ml 5941234560067
Vopseaverde 250 ml 5941234560074
500 ml 5941234560081

Compania produce de asemenea unitati asortate din fiecare culoare. Ele pot fi
vandute Tn comertul cuamanuntul.

3x100ml | 5941234560098
Vopsea galbena +rosie + verde| 3x250ml | 5941234560104
3x500ml | 5941234560111
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3.4.1. Numerotarea gruparilor standard

Articolele comerciale pot fi produse sau grupari predefinite de produse care
pot fi comandate, li se poate asocia un pret si pot fi facturate in diverse puncte ale
lantului de aprovizionare. Acestea includ articole individuale vandute de obicei la
punctele de vanzare cu amanuntul si grupari ale acestora care sunt ambalate
impreuna pentru usurarea distributiei si a operatiilor de manipulare.

Exemple de articole intalnite la punctele de vanzare cu amanuntul includ o
tableta de ciocolata si un singur radio. Exemple de grupari de articole comerciale
includ o cutie care contine 12 pachete de cereale pentru micul dejun sau sase filtre
de ulei; In mod normal cutiile nu vor fi vandute la punctele de vanzare cu amanuntul,
darelementeledininteriorul lor vor fivandute individual (la POS).

in general, productorii isi vand produsele clientilor lor folosind grupéri de
produse. De aceea este important sa se faca distinctia dintre un produs individual
si cutiile colective ce contin mai multe produse. Aceste grupari trebuie sa fie
identificate cu propriile lor GTIN-uri, care sunt apoi reprezentate in coduri de bare
pentru a putea fi citite automat oriunde pe lantul de aprovizionare.

Gruparile standard pot fiidentificate (numerotate)in doua moduri:

m Prinalocarea unuiGTIN-13 sau GTIN-12 unic. Cel mai utilizat este numarul

GTIN-13, compus asa cum se explica in subcapitolul 3.2.

m Alternativ, prin alocarea unui GTIN-14. Acest numar incorporeaza GTIN-ul
produsului individual continut in gruparea standard, asa cum este explicat
maijos:

Structura de numerotare GTIN-14

GTIN-13 articol individual Cifra de GTIN-14
Indicator fara cifra de control control complet
GTIN-14

1 594123456700 1 15941234567001
2 594123456700 8 25941234567008
3 594123456700 5 35941234567005
4 594123456700 2 45941234567002
5 594123456700 9 55941234567009
6 594123456700 6 65941234567006
7 594123456700 3 75941234567003
8 594123456700 0 85941234567000

Indicatorul nu are nici un sens explicit, el are numai rolul de a crea numere
diferite, cu cifre de control diferite, care vor identifica nivele de ambalare diferite ale
aceluiasi produs. Indicatorii de la 1 la 8 pot fi utilizati in orice ordine. Indicatorul cu
cifra 9 este utilizat pentru a crea numere GTIN-14 ce identifica gruparile standard
de unitati comerciale cu masura variabila (detaliitn capitolul 9).
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Numerele de 14 cifre nu pot fi utilizate pe ambalajele colective care se vand la
POS ca articole comerciale, deoarece ele nu pot fi transpuse intr-un cod de bare care
sa poata ficitit la punctul de vanzare. GTIN-14 se reprezinta numaiin simboluri ITF-14
sau GS1-128.

Numerele GTIN trebuie sa fie intotdeauna prelucrate ca un intreg si
niciodata nu trebuie sa fie defalcate in partile lor componente. Companiile trebuie
sa poatainregistrain bazele lor de date numere de 14 cifre.

O unitate comerciala poate fi continuta intr-o alta unitate comerciala. Fiecare
nivel de ambalare al unui articol comercial trebuie sa aiba propriul sau numar de
identificare: un GTIN-13, GTIN-12 sau GTIN-14, dupa cum este sau nu unitate de
consum si dupd optiunea de numerotare adoptatd de companie. inainte de
atribuirea unui GTIN, companiile ar trebui sa ia in considerare cerintele retelelor de
vanzare utilizate. Urmatorul arbore de decizie va ajuta la alegerea numarului GTIN

adecvat.

. GTIN-8
Scanat la Da Articol Da o,
— ., L I GTIN-12

POS? foarte mic? GTIN-13
Nu Nu GTIN-12*
GTIN-13

GTIN-8
Scanat in Da GTIN-12*
farmacii? o GTIN-13
GTIN-14

lNu

GTIN-12*
GTIN-13
GTIN-14

Exemple de numerotare GTIN:

p

)

&)

\ ¥

330ml

[T

A A

GTIN-13: GTIN-13: GTIN-13: GTIN-13:

\ 5941234500018 5941234500452 5941234500742 5941234500254 )

* Pentru produse vandute in SUA si Canada.
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Probleme de evitat:

m Utilizarea aceluiasi GTIN pe doua grupari standard diferite

Pentru a crea un ITF-14 sau un GS1-128 pe un ambalaj colectiv nu este
suficient sa plasati un zero inaintea GTIN-ului de 13 cifre aferent produsului
individual siapoi sa-lItranspunetiin cod de bare ITF-14 sau GS1-128. Orice zero plasat
inaintea unui GTIN actioneaza ca si caracter de umplere si nu schimba GTIN-ul. De
aceea un GTIN-13 care identifica o grupare standard si trebuie sa fie reprezentat in
simboluriITF-14 sau GS1-128 trebuie sa fie diferit de GTIN-ul care identifica produsul
individual.

® Doua GTIN-uri diferite pe acelasi produs

Dacd produsul se vinde atat in magazinele cu amanuntul, dar poate fi scanat si
in depozite, este suficienta aplicarea unui singur simbol EAN/UPC la dimensiunea
minima de 150%. Daca se doreste aplicarea unui simbol suplimentar, aceasta trebuie
sareprezinte acelasi GTIN, deoarece se identifica acelasi produs.

3.4.2. Utilizarea GTIN

GTIN este numarul care apare in cataloage, fise de produse, liste de preturi si
pe documentele sau mesajele EDI schimbate in timpul tranzactiei comerciale
(comenzi, avize de expeditie sau note de livrare si facturi). Indiferent de tara in care
este vandut produsul, GTIN-ul acestuia ramane valabil. Numarul GTIN alocat unui
produs este independent de pretul de comercializare si de metodele de
aprovizionare.

Un GTIN poate fi, de asemenea, alocat serviciilor care pot fi facturate, cumarfi
transportul sau depozitareain contul unuiclient.

3.4.3. Produse cu pret prestabilit

Prestabilirea pretului este o practica comerciala descurajata deoarece implica
activitati complexe pentru intretinerea fisei de produs de-a lungul lantului de
aprovizionare. Daca totusi, pretul este marcat pe produs, GTIN-ul trebuie sa fie
schimbat atunci cand au loc modificari ale pretului marcat pe articol (cu exceptia
articolelor cu masura variabila, pentru care se aplica alte reguli, a se vedea
capitolul 9).
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Il 4. criterii de schimbare sau pastrare a GTIN _

4.1. Cand trebuie schimbat numarul?

Ca regula generald, o modificare majorda a uneia dintre caracteristicile
predefinite ale unui articolul comercial creeaza un nou produs, ceea ce va conduce
implicit la alocarea unui nou GTIN. De exemplu, Tn domeniul sanatatii, chiar o
schimbare minora a compozitiei va atrage dupa sine alocarea unui nou numar.
Decizia privind schimbarea numarului GTIN apartine proprietarului marcii.

n cazul in care nu este clar dac3 o modificare asupra produsului justificd sau
nuoschimbare a numarului GTIN, se vor luain considerare urmatoarele criterii:

m Daca noua versiune a articolului comercial anuleaza si inlocuieste vechea

versiune;

®  Modificarile temporare care rezulta din operatiile promotionale;

Modificarea textului de pe bonul clientului;
Impactul asupra vanzarilor produs de o usoara diferenta intre articolele
comerciale si daca diferenta este deinteres;

m Dacasuntmodificate greutatile brute sau dimensiunile pachetelor;

m Dacase modifica "aspectul" produsuluilaraftul de prezentare.

Aceste criterii au la baza principiul reducerii modificarilor numarului GTIN deja
atribuit, atunci cand este posibil.

in tabelele de la paginile 22 si 23 se inventariazd situatiile care pot fi
purtatoare de modificarila nivelul produsului. Modificarile produsului pot fi:

m "minore" si care nu necesita alocarea unui un nou GTIN la nivel de articol

comercial;

m "majore" si care necesita alocarea unui un nou GTIN la nivel de articol

comercial.

4.2.Variante de articole comerciale
4.2.1. Modificari de produs

Prin "modificari de produs" se intelege orice schimbare sau imbunatatire
realizatd pe durata de viatd a unui produs hotarats de fabricant. in cazurile descrise
mai jos, se presupune ca noul produs il inlocuieste pe cel vechi. Daca producatorul
decide sa creeze o noua varianta a produsului pe care sa o comercializeze in paralel
cu produsulinitial, noua varianta va primiun nou GTIN.

®m  Schimbari minore sau imbunatatiri ale produselor nu impun alocarea unui

nou GTIN: reproiectarea etichetei, schimbarea minora a denumirii
produsului farad sa i se modifice continutul, schimbari minore ale
ingredientelor produsului.
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m Atunci cand schimbarile produsului afecteaza: greutatea acestuia
(cantitatea neta), dimensiunile, tipul de ambalaj, denumirea comerciala
saumarca, descrierea produsului, trebuie alocat un nou GTIN.

m Instructiunile de pe ambalaj scrise n limbi diferite, in mod normal, cer
alocarea unuinou GTIN. Daca un articol poate fiinlocuit prin altul, se poate
utiliza acelasi GTIN. Exemple: un produs marcat numai in limba romana
poate avea acelasi GTIN ca unul marcatin limbile romana si germana. Intra
inresponsabilitatile fabricantului sa deosebeasca aceleasi numere GTIN de
pe ambalajele marcatein limbi diferite.

4.2.2.Variante de articol comercial in gruparea standard

Articolele comerciale care sunt o grupare standard de serii de unitati,
identificate printr-un GTIN, trebuie sa primeasca un nou GTIN ori de cate ori se
schimba GTIN-ul unei unitati continute sau are loc o schimbare in compozitia
gruparii.

Pentru articolele comerciale care contin unitdti ce reprezinta variante
promotionale sau variante minore de articol comercial, se vor respecta urmatoarele
regulidealocarea GTIN:

m Daca articolul comercial trebuie distins pentru o comanda efectiva sau in
procesul de manipulare si urmarire, trebuie sa se aloce un GTIN separat.
Exemple: promotii care sunt limitate la anumite arii geografice, promotii la
date specifice, instructiunile de pe ambalaj scrise in limbi diferite.

m Daca identificarea variantei minore a produsului este relevanta numai
pentru fabricant si neinteresanta in procesul de desfacere, se va folosi
atributul "varianta de produs" fara modificarea numarului GTIN. Exemple:
schimbari minore de design ale ambalajului, o cutie care initial se deschide
prin partea de sus, iar dupa modificare se deschide lateral.

m Atunci cand noua forma de prezentare a unui articol anuleaza sau
inlocuieste articolul precedent, iar schimbarile din cadrul produsului vor
conduce consumatorul la concluzia ca produsul este diferit, atunci, GTIN-ul
noii prezentari trebuie sa difere de GTIN-ul produsului anterior (de
exemplu, se schimba greutatea netd, au loc schimbari dimensionale mai
mari de 20% la volumul cutiei si schimbari in configuratia de grupare a
articolelor).

m Desi compania care numeroteaza produsele ia decizia, este bine sa fie
consultata Asociatia GS1 Romania ori de cate ori cazurile presupun o
analiza.
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4.3. Promotii

O promotie este o schimbare temporara a unui articol comercial prin care se
modifica vizibil forma de prezentare a produsului. Promotia este decisa de furnizor si
consumatorul final beneficiaza de ea. De reguld, promotia coexista cu produsul
standard.

m Variantelor promotionale ale articolului comercial, care afecteaza
marimea sau greutatea produsului, trebuie sa li se aloce un GTIN separat,
unic. Exemple: cantitati gratuite, cadouri gratuite atasate produselor de
baza.

m Variantelor promotionale ale articolelor comerciale, la care reducerea de
pret este explicit specificatd pe pachet (flash packs), trebuie sa li se aloce
un GTIN distinct in raport cu articolele comercializate In mod curent, cu
exceptia cazurilor cand practicile comertului local sau legislatia marcarii
preturilor prevede altceva. De exemplu: pe un pachet se specifica valoarea
reduceriide pret (10lei).

m  Promotiile care acopera intreaga piatd pe care opereaza o companie, de
exemplu, intreagatard, o regiune geografica sau toate magazinele unde un
produs dat este vandut nu necesitd alocarea unuinou GTIN.

m  Promotiile care acopera numai o parte a pietei, de exemplu, o provincie,
un oras sau numai unele supermarketuri necesita un nou GTIN pe gruparile
produselor promotionale, pentru a permite producatorilor sa distinga
intre produsele promotionale si cele comercializate in mod curent.

m  Promotiilor sezoniere ale unui articol comercial trebuie sa li se aloce
numere GTIN distincte. De exemplu: bomboanele ambalate special pentru
Paste vor avea un GTIN distinct, in raport cu produsul comercializat in mod
curent.

m Pentru variantele promotionale de tipul: cupon de reducere cost, cadou
gratuit in interior, oferte concurentiale, oferte "emise pentru", nu trebuie
sa se aloce un GTIN distinct in raport cu produsul comercializat in mod
curent.

Regulile detaliate pentru alocarea GTIN sunt descrise in manualul Reguli de

alocare a GTIN-urilor pe intelesul tuturor ce poate fi descarcat de la adresa
www.gsl.ro, sectiunea Publicatii si Documentatii GS1.
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4.5. Modificariin statutul legal al companieicare
numeroteaza articolele comerciale

4.5.1. Achizitionare sau fuzionare

Regula pentru mentinerea numerelor GTIN pe produse este ca societatea
rezultata in urma fuziunii sa primeasca numerele societatii care a marcat produsele
cu aceste GTIN-uri. Produsele din stocurile existente, care au fost numerotate
inaintea fuzionarii sau achizitionarii, pastreaza aceleasi GTIN-uri pana la epuizare.
GS1 Romania trebuie sa fie informata despre achizitie sau fuziune si despre nivelul
stocurilor de produse cu numere GTIN in schimbare.

Dacad doua companii fuzioneaza, atunci, compania rezultata trebuie sa fie
atentd cand centralizeaza alocarea numerelor GTIN sub un singur prefix de
companie si sa vegheze la a face schimbarile strict necesare, intrucat aceste
schimbari induc lucrari suplimentare pentru intretinerea fisierelor de date la nivelul
aplicatiilorinformatice ale partenerilor.

Important! Orice modificare Tn privinta detinatorului prefixului de companie
GS1trebuie convenita cu GS1 Romania, care a atribuit prefixul.

4.5.2. Achizitionare partiala

Cand o companie cumpara o sectie, o denumire de marca sau o gama de
articole de la o alta firma, incepe cu pastrarea numerelor alocate anterior de catre
compania care le vinde. Regulile ce privesc folosirea numerelor GTIN ale
vanzatorului si a altor chei de identificare GS1 ar trebui consemnate in actul de
cumpérare. In cel mai scurt timp, cumparatorul trebuie si aloce numere noi, din
propria sa gama de numere articolelor a caror denumire de marca a fost cumparata.
Cumparatorul va fi capabil sa faca acest lucru, de exemplu, atunci cand ambalajul
este reproiectat sau retiparit. Partenerii comerciali trebuie anuntati din timp despre
schimbarile intervenite asupra numerelor GTIN.

in aceastd perioadd tranzitorie pentru cumpardtor si in urmétorii 4 ani,
compania vanzatoare nu trebuie sa realoce altor produse GTIN-urile sub care a
comercializat gama de articole vandute.

4.5.3. Divizare sau desprindere

Cand o companie se divizeaza in doua sau mai multe companii separate, este
necesar ca fiecare prefix de companie alocat companieiinitiale sa fie transferat catre
una si numai una dintre noile companii. Orice companie ramasa fara prefix de
companie va trebui sa apeleze la GS1 Romania pentru a obtine prefixul necesar.
Decizia privind care companie noua trebuie sa pastreze prefixul initial trebuie sa aiba
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in vedere minimizarea numarului de schimbari a GTIN. Decizia trebuie sa faca parte
dinaranjamentele legale convenite la infiintarea noilor companii.

Stocul existent de articole nu trebuie sa fie renumerotat. Cu toate acestea,
cind una dintre companiile rezultate in urma divizarii trebuie sa comercializeze
articole numerotate cu prefixul fostei companii, aceasta va trebui sa renumeroteze
articolele folosind propriile prefixe. Clientii vor trebui atentionati in timp util de
aceste schimbari.

Compania nouad, care a pastrat prefixul initial, trebuie sa posede o evidenta a
numerelor GTIN create cu acest prefix pentru articolele ce au ramas 1in
responsabilitatea sa. Ele nu vor fi refolosite pe o perioada de cel putin 4 ani dupa
divizare. Pentru articole identice obtinute Th companii diferite dupa diviziune, se
impune o informare reciprocd, atenta, cu privire la detinerea vechilor numere GTIN
si cu privire la datele la care au fost furnizate ultimele produse cu GTIN-ul original.
Numai o companie care a rezultat prin divizare va putea sa mentina numerele GTIN
alocate initial, celelalte vor trebui sa garanteze cu o data certa modificarea GTIN-ului
pentru articolele care le revinin responsabilitate.

4.6. Marja de timp pentrureutilizarea GTIN

Numerele GTIN alocate articolelor comerciale de larg consum, iesite din uz,
nu trebuie refolosite pentru noi articole comerciale mai inainte de 48 luni (in cazul
articolelor deimbracaminte 30 luni) de la:

m data ultimei livrari a produselor identificate cu aceste GTIN-uri catre un

client;

m saudatade expirare a ultimelor unitati produse cu acest numar.

Proprietarii de marca ar trebui sa ia Tn considerare o perioada mai lunga de
timp, in functie de tipul de marfuri si/sau orice alte reglementari specifice. Pentru
articole, cum ar fi bare de otel, care pot fi depozitate mai multi ani inainte sa intre in
lantul de aprovizionare, perioada rezonabila de timp care conditioneaza realocarea
se stabileste de catre detinatorul marcii. Un alt exemplu se refera la produse
specifice sectorului de sanatate, cum sunt medicamentele, implanturile, etc., pentru
care compania trebuie sa se asigure ca numerele GTIN emise nu vor fi realocate
decat dupa trecerea unei perioade mai mari decat durata de viata a produsului sau
dupa data de terminare atratamentului.

Atentie! Chiar daca produsul nu mai este in lantul de aprovizionare, numarul
sau poate sa fie utilizat in baza de date pentru inregistrarile de istoric. De aceea,
trebuie cunoscute sirespectate regulile de realocare.
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I" “I” 5. Produse de dimensiuni mici

Alocarea numerelor GTIN-8 este rezervata articolelor care Th mod sigur nu
permit integrarea unui cod de bare EAN-13 (sau UPC-A) si ele sunt atribuite
individual, la cerere, de organizatia nationala GS1.

Tnainte de a decide utilizarea numerelor de identificare GTIN-8, utilizatorul,
impreuna cu tipograful sau, trebuie sa examineze toate optiunile posibile de
utilizare a numarului GTIN-13. Acestea optiuni potinclude:

m fie reducerea marimii simbolului, adica tiparirea la o dimensiune mult mai
mica, avandu-se in vedere cerintele minime de calitate privind imprimarea
coduluide bare;

m fie modificarea rezonabila a etichetei (eticheta = suprafata totala
imprimabil3, indiferent daca este sau nu fixata pe produs) pentru a permite
tiparirea simbolului EAN-13 la dimensiunile standard recomandate.
De exemplu: prin reproiectarea etichetei se maresc dimensiunile ei, in
special cand eticheta existenta este mica in comparatie cu suprafata
pachetuluisau se foloseste o eticheta aditionala.

m fie utilizarea unuisimbol trunchiat. Un simbol trunchiat (simbol de lungime
normald, dar redus ca Tnaltime) poate fi folosit daca nu exista nici o
posibilitate de tiparire a simbolului la marimea completa. Trunchierea insa
face inpracticabild scanarea omnidirectionala. Un simbol trunchiat excesiv
nu are nici o utilizare practica. Utilizatorii care auin vedere aceasta optiune
este bine sa-si consulte clientii in vederea obtinerii unui compromis.

n functie de constrangerile impuse de marimea pachetului, numerele GTIN-8

se folosesc numaiatuncicand:

m simbolul codului de bare EAN-13 (la marimea necesara, ca rezultat al
studierii calitatii imprimarii), depdseste fie cu 25% cea mai mare laturd a
suprafetei eticheteitiparite fie cu 12,5% suprafata totald imprimabila;

® cea mai mare fatd a ambalajului are o suprafatd < 40 cm’ sau cand
suprafata totald de imprimare este <80 cm’;

m  produselecilindrice au diametrul maimicde 3 cm.

Pe viitor este posibil sa se utilizeze codul de bare GS1 DataBar pentru

identificarea cu un GTIN-13 a produselor mici.

Companiile afiliate la GS1 Romania pot cere pentru produsele lor numere
GTIN-8 ce voravea urmatoarea structura:

Prefix GS1 Numar de articol Cifra de control
atribuit de GS1 Romania

5 9 4 B x, | x, (S C
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I" “I” 6. Marcarea simbolului pe articolele comerciale

6.1. Caracteristicile codurilor de bare

Exista mai multe metode de aplicare a unui cod de bare pe un produs:
m Integrareacoduluide barein grafica generala aambalajului;

m Imprimareadirecta on-line pe ambalaj;

m Aplicareauneietichete pretiparite.

6.1.1. Marimea

Codurile de bare pot fi imprimate in marimi diferite. Alegerea dimensiunilor
depinde de mediul de citire si conditiile de imprimare. Poate fi folosit un cod de bare
de dimensiuni mici daca se dispune de o tiparire de buna calitate impreuna cu un
suport de buna calitate in ceea ce priveste ambalajul. Nu se recomanda selectarea
unor dimensiuni arbitrare ale simbolului pentru a se potrivi unui spatiu
predeterminat de pe ambalaj.

Pentru fiecare tip de cod de bare, marimea poate varia intre limite standard
predefinite (minim si maxim) si se stabilesc, in cazul imprimarii directe, inainte de a
seda"bunuldetipar".

Atentie! Echipamentele care realizeaza codurile de bare din pixeli sau puncte
nu sunt capabile sa produca coduri de bare in toata gama de marimi. Daca costul este
tentant, rezultatul risca sa conduca la un marcaj nelizibil pentru scanner.

Un alt factor de care trebuie sa se tina cont atunci cand se alege marimea
simbolului codului de bare este mediul in care urmeaza sd fie citite codurile.
Simbolurile destinate aplicatiilor de vanzare cu amanuntul pot fi la fel de mici ca si
premisele de calitate a imprimarii, in timp ce codurile de bare destinate citirii in
mediul de depozit trebuie sa fie suficient de mari incat sa permita scanarea de la o
distanta considerabild, de ex. de catre un operator aflat pe un camion.

Marimea unui cod de bare este definita prin dimensiunea X (cea mai mica
[atime a unui element) minima, ideala si maxima pentru fiecare simbolizare, in
functie de mediul de utilizare. Tnaltimea minim& a simbolului trebuie insa s& fie
respectata pentru a creste rata de citire a codurilor de bare.

Observatie! Echipamentele de tiparire actuale se bazeaza inca pe ,,factorul de
magnitudine" pentru aindica marimea codurilor de bare (subcapitolul 6.3).

6.1.2. Zonele deliniste

Toate tipurile de coduri de bare EAN/UPC, ITF-14 si GS1-128 trebuie sa aiba
prevazuta o zona deliniste inainte de primasi dupa ultima bara.
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Zonele de liniste sunt extrem de importante si ele trebuie respectate.
Dimensiunile suprafetei zonelor de liniste variaza in functie de marimea codului de
bare si de tipul de simbol. Orice tiparire in cadrul acestor zone poate stanjeni citirea
simboluluide cod de bare.

6.1.3. Culorisi contrast

Modul de lucru al scannerelor se bazeaza pe masurarea reflectantei. Trebuie
sa existe un contrast suficient intre barele inchise la culoare si spatiile luminoase.
De asemenea, trebuie sa existe o densitate suficienta a cernelii din bare pentrua nu
secreagoluri.

Scannerele tipice folosesc o raza de lumina rosie, considerand rosu ca o
culoare deschisa. De aceea, un contrast care pare suficient pentru ochiul uman poate
sa fie insuficient pentru scanner.

Codurile de bare pot fi tiparite in diverse culori: ca indicatie generala rosul si
portocaliul sunt potrivite NUMAI pentru barele luminoase (spatii) si zonele de
liniste, iar negru, albastru si verde sunt potrivite NUMAI pentru bare (a se vedea
Anexa 4). Culorile compuse (CMYK) nu sunt adecvate pentru imprimarea codurilor
de bare, cel maibine este sa se foloseasca culoridirecte.

Suporturile de tiparire foarte lucioase sau cu granulatie mare pot schimba
reflectanta si atunci trebuie sa fie facute verificari ale lizibilitatii codurilor Thainte de
tiparire.

Folia transparenta poate reduce contrastul. Cand se decide aplicarea peste
ambalajul final a acestui material, se va verifica lizibilitatea pentru ambalajul
complet, inainte de etapa "bun detipar".

6.1.4. Calitatea imprimarii

Conditiile de imprimare trebuie verificate cu regularitate de-a lungul
procesului de tiparire prin tipariri de proba, utilizatorul asigurandu-se astfel ca nu au
aparut denaturdri fatd de evaluarea initiald. in majoritatea cazurilor, respectarea
recomandarilor enumerate mai sus pune la addpost intreprinderea in materie de
lizibilitate a codurilor la punctele de vanzare.
Toate codurile de bare tiparite pe ambalaje sau pe etichete ar trebui sa fie
verificate pentru a se asigura citirea lor, indiferent de mediul de scanare. Pentru
aceasta se recomanda aplicarea urmatoarelor regulide baza:
m Asigurati-va ca tipograful garanteaza o calitate minima a codurilor de bare
imprimate cu un echipament de verificare conform ISO/IEC 15416;

®  Nuimprimatisimbolurile EAN/UPCsi GS1-128 direct pe carton maro;
Asigurati-va daca codurile de bare au dimensiunea minima ceruta;
Daca utilizati echipamente de imprimare, luati in considerare folosirea
scanerelor online pentru a verifica citirea codurilor de bare, precum si
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utilizarea echipamentelor de verificare care va pot confirma calitatea
asteptata de la procesul de tiparire.

Exista diferite cai de evaluare a calitatii unui cod de bare. Prima si cea mai
utilizata cale este controlul vizual. Controale de precizie se pot face cu echipamente
specializate:

e Aparate pentru control simplu. Echipate cu un cititor (in general un creion),
aceste aparate, in afara faptului ca afiseaza mesajul citit si verifica cifra de control,
indica printr-un semnal luminos vizibil daca:

m |atimeabarelor este conforma;

m |atimeabarelor este apropiata de maxim sau de minim;

m |atimea barelor estein afaranormelor;

m contrastul estein afara specificatiilor.

Acest tip de aparat permite sa se efectueze un control rapid si sa se examineze
cantitati importante de simboluri; o utilizare mai putin sistematica permitand sa
atraga atentia utilizatorului asupra unei abateria procesului de tiparire.

e Aparate pentru control complet. Acestea analizeaza si masoara fiecare bara
si fiecare spatiu al simbolului. Ele pot genera editarea unei "fise diagnostic".
Operatorul aparatului trebuie sa aiba o Tnalta calificare pentru a interpreta corect
indicatiile echipamentului. in plus, este necesar s& se realizeze o etalonare periodic
aaparatuluiin ceea ce priveste contrastul.

GS1 Romania dispune de un echipament profesional, pentru un control
complet, INTEGRA 9500 LVS. Membrii GS1 sunt indrumati sa trimita spre verificare
ambalajele inca din faza de proiectare sau inainte de a se da "bunul de tipar". Vor
primi un raport complet de verificare pentru a-l prezenta tipografului in vederea
respectarii parametrilor de decodabilitate.

6.2. Pozitionarea codurilor de bare

6.2.1. Generalitati

O pozitionare corectda a codurilor de bare permite Tmbunatatirea
productivitatii si acuratetii scanarii. Codul de bare, inclusiv cifrele lizibile uman de
sub simbol trebuie sa fie vizibile si libere de orice obstacole care ar impiedica
scanarea.

n cazul unei scandri manuale, lucrul operatorului este usurat daca el poate s
prevadd pozitionarea codurilor de bare. In cazul scanarilor automate, codurile de
bare trebuie plasate de o asa maniera incat sa se afle in campul de baleiere al
scanneruluifix, atunci cand produsul trece prin fata lui.

Latoate tipurile de ambalaje se aplica urmatoarele principii generale:

o Numarul de coduri de bare. Pe un produs, nu se aplica coduri de bare cu
numere de identificare diferite. Pentru articolele comerciale scanate in depozite, in
distributie si in alte medii logistice pot apare utile mai multe marcaje. Se recomanda
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ca reprezentarea cu cod de bare a tuturor acestor marcaje sa priveasca acelasi
numar de identificare GTIN.

e Orientarea. Orientarea codurilor de bare este determinata de procesul de
tiparire. De exemplu, cand se foloseste un proces flexografic, este esential sa tiparim
codul de bare in directia de tiparire, intrucat imprastierea cernelii este asociata cu
acest proces de tiparire. Cand se foloseste procedeul litografic, imprastierea este
nesemnificativa. In toate cazurile, trebuie facute verificiri de lizibilitate inainte de a
seda"bundetipar".

Atentie!

m Nu se plaseaza codul de bare pe o [~ R

suprafata foarte mica;
= Nuse plaseaza alte elemente grafice -
in spatiul destinat codurilor de bare; A

m Nu se plaseaza codurile de bare pe
perforatii, tivuri, colturi, plieri;

m Nu se infig agrafe Tn ambalaj ~
deasupra codurilor de bare sau pe | -
zonelede liniste; L )
Nu se pliaza codul de bare pe un colt;

m Nuse plaseaza codul de baresubunguler.

\

>

6.2.2. Reguli pentru pozitionarea codului de bare pe unitatile de
vanzare en-detail

Pentru o unitate de vanzare en-detail codul de bare trebuie sa fie amplasat, de
preferintda, in patratul de jos, dreapta, de pe spatele produsului, respectand
suprafata zoneide liniste din jurul simbolului de cod de bare si regula muchieiin baza
careia simbolul de cod de bare nu trebuie sa fie mai aproape de 8 mm sau mai
departe de 100 mm de orice muchie a pachetului/ambalajului.

4 Spate ambalaj Fatd ambalaj )
POT':ATO
g + I
\_ Pozitionare: preferata Pozitionare:alternativé )
Exceptii:

m Sacii. Sacii nu sunt complet plati la extremitati. Se recomanda plasarea
codului de bare cat mai central pe partea din spate, la aproximativ 1/3 din
inaltime, masurata de la baza sacului.
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m Produsele cilindrice. In general, cand directia ( - )
de tiparire o permite, codul se tipareste cu N
barele orientate perpendicular pe axa
cilindrului (stil scara), in felul acesta
evitandu-se problemele asociate de curburi. I
Orientarea in scard se impune in special | O )

pentru suprafete curbe curaza mica.

m Blisterele si produsele neambalate. Aici nu se mai aplica regula muchiei,
dar codurile trebuie sa fie astfel amplasate Tncat sa fie accesibile pentru
scanare (de exemplu, codurile nu pot fiamplasate sub blister).

Spate ambalaj Fata ambalaj

Pozitionare preferata Pozitionare alternativa

m Produsele grele, mari sau voluminoase (cu masa peste 13 kg sau cu
dimensiuni mai mari de 45 cm). Aceste produse trebuie sa fie marcate cu
doud coduri de bare identice amplasate pe douda fete opuse ale
ambalajului, in patratul din dreapta jos pe una din fete si pe cealalta in
patratul din dreapta sus (vezifigura de maijos).

Spate ambalaj Fatd ambalaj

DOG
FOOD_

Codul de bare pe spate si pe fata

J

m  Multipack-urile. Produsele individuale pot sa fie ambalate impreuna
pentru a forma un multipack. Pentru evitarea tuturor confuziilor, la casa,
trebuie sa fie vizibil un singur cod de bare sianume cel al unitatii multipack.
Pentru aceasta, codurile ambalajelorindividuale trebuie sa fie mascate sau
produsele trebuie sa fie aranjate de o asa maniera incat sa nu fie vizibile
codurile produselor interioare. De regula, pentru ambalajele multipack,
codul de bare trebuie sa fie plasat Tn patratul inferior dreapta, cu
respectarea zonelor de liniste si a regulilor muchiei.
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\

1
2

Pozitionare preferata Pozitionare aIternativéJ

n cazul in care produsul este infisurat aleator, acelasi cod de bare poate fi
imprimat de mai multe ori pe ambalaj. Acest lucru asigura ca un cod de bare complet
este intotdeauna vizibil.

an i == oo
‘“\\“\\s dp\‘:\;:\\,_:andpnpe' \‘\\\\\m\ 5andp\\\;‘._53“\\ndpaper ‘\\\\W\\\\x\ sa"dp' i é

apef S e N Sane R T _
apaper o sanapaperil \\\\\\“\\\\sa“dpaper\\\\\\’\\m\ :

L I L rapap
: e OR Rt apaper i sarceet
mdpapel‘\‘:\\\\\\\\\:‘s sandc'“"e'\\\\\\\\\\\:‘s,ﬂ awene dpaper\\\\\m&

Sandpane’ “\\“}\\\\\\\ o W San
il “\\\\\m? o \::andvaper \\‘\\“‘\\\\\\ sa“dpap “:‘:\\;pa per \‘\‘\\W‘\ sgnﬂ\:‘li
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6.2.3. Regulide amplasare a codului de bare pentruidentificarea
produselorin mediul logistic

Produsele Tn mediul logistic pot fi in acelasi timp articole comerciale si unitati
logistice. Ele au diverse forme: palete, cutii, butoaie, rulouri etc. Ideal ar fi sa se aplice
cate un simbol de cod de bare pe fiecare din cele patru fete verticale ale produsului.
Daca nu este posibil, se marcheaza obligatoriu doua fete adiacente ale produsului.

6.2.3.1. Pe cutii

Amplasarea simbolurilor codurilor de [/ )
bare pe cutii se va face la distanta de
32 mm calculata de la marginea inferioara a
barelor pana la baza naturald a articolului.
Simbolul, incluzand si zonele de liniste, se va
afla la cel putin 19 mm distanta fata de orice
muchie verticald a cutiei pentru a se evita
deterioarareasa.

Cand se foloseste un cod de bare ITF-
14, marginea exterioara a chenarului codului
de bare, stanga sau dreapta, trebuie sa fie
pozitionata la minim 19 mm de muchia
verticala a cutiei. \_ J
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6.2.3.2. Petavisicutii cuinaltime mica

n cazul in care inltimea unei cutii sau tivi este
mai mica de 50 mm si este imposibila imprimarea
inaltimii complete a unui cod de bare impreuna cu
interpretarea citita de catre om sub bare, trebuie avute m%
invedere urmatoarele optiuni:

m Se pozitioneaza caracterele citibile de catre

om asociate simbolului adiacent acestuia Tn
stanga coduluide bare siin afara zonelor de liniste obligatorii.

m Daca inaltimea cutiei este mai mica de 32 mm, simbolul poate fi amplasat
pe partea de sus a pachetului. Simbolul trebuie sa fie amplasat cu barele
perpendiculare pe latura scurtd si nu mai aproape de 19 mm fata de orice
margine.

6.2.3.3. Pe palete

Pentru marcarea codului de [~ N
bare pe paleta sunt recomandate
urmatoarele reguli:

B marcarea simbolului pe min50mm——T

douafete adiacente; |
m tiparirea simbolului fn \

configuratia verticala a
barelor;
B marginea de jos a barelor
trebuie sa fie la 70 cm fata
de suprafata de sprijin a
paletei sau cand indltimea
paletei este prea mica, cat
mai sus posibil. Marginea exterioard a primei si ultimei bare nu va fi mai
aproape de 50 mm de muchia verticala a paletei.
Pe unitatile cu inadltime mai mare de 1 m, etichetele trebuie amplasate la o
inaltime cuprinsa intre 400 - 800 mm fata de suprafata pe care sta paleta, inclusiv
baza acesteia sinu maiaproape de 50 mm fata de muchia verticala.

- J

6.3. Coduride bare utilizate in sistemul GS1

6.3.1. Codurile de bare EAN/UPC

Articolele comerciale care se vand en-detail trebuie sa fie codificate cu unul
din simbolurile EAN/UPC: EAN-13, UPC-A, EAN-8 sau UPC-E. Aceste simboluri pot fi
folosite si pentru articolele comerciale care nu se vand en-detail.
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Daca conditiile de imprimare si/sau calitatea substratului nu sunt adecvate
pentru imprimarea codului de bare direct pe ambalaj, acesta poate fi imprimat pe o
eticheta.

Urmatoarele coduri de bare sunt prezentate maijos la dimensiunile nominale
(factor de marire de 100%), inclusiv zonele de liniste. Dimensiunile minime si
maxime sunt date pentru fiecare tip de cod de bare in Anexa 2.

Codulde bare Marimea )
EAN-8
minima: 21,38 mmx 14,58 mm
maxima :53,46 mmx 36,46 mm
nominala: 26,73 mmx 18,23 mm
M58 SRR dimensiunea X la marimeanominala: 0,330 mm
EAN-13
minima: 29,83 mmx18,28 mm
maxima: 74,58 mmx45,70 mm
nominala:37.29 mmx22.85mm
s19400101125258 dimensiunea X lamdrimea nominald: 0,330 mm
UPC-A
minima: 29,83 mmx 18,28 mm
maxima: 74,58 mm x 45,70 mm
nominala: 37.29 mmx22.85 mm
o IS SINE L2l s dimensiunea Xlamdrimea nominald: 0,330 mm
UPC-E
minima: 17,69 mmx 18,28 mm
maxima: 44,22 mmx45,70mm
nominala: 22.11 mmx22.85 mm
o100 7ol 4 dimensiunea X lamarimeanominala: 0,330 mm )

Noti: Tnéltimea codului de bare nu include interpretarea lizibild de citre om
sau Tnaltimea extinsad a barelor de garda si de separare. Dimensiunile minime sunt
indicate doar pentru citirea la POS.

Pornind de la dimensiunile nominale, codurile EAN/UPC pot fi tiparite la un
factor de marire variind intre 80 % (dimensiunea minima) si 200 % (dimensiunea
maxima). Pentru asigurarea unei citiri eficiente in orice mediu, la scanarea pe banda
rulanta, se vafolosi un factor de magnitudine de minimum 150 %.

Codurile de bare EAN/UPC sunt proiectate sa fie citite in toate directiile.
Trunchierea (reducerea in inaltime) simbolului diminueaza capacitatea de citire
omnidirectionald. Se va apelalatrunchiere numaicand nu exista o alta solutie.

34

BRI PEINEIBEEVIEIIEE L EIEEIEEE



A4 Bl L ) I Rl Ul

Se recomanda puternic folosirea indicatorului de zona de liniste (">
deschidere care sa coincida cu limita exterioara a zonei de liniste dreapta.

) cuo

6.3.2.Codul de bare ITF-14

Pentru companiile care doresc sa imprime codul de bare direct pe carton, in
special pe cel de tip ondulat, codul de bare ITF-14 este cel mai potrivit. Tolerantele de
tipdrire sunt mai putin restrictive. Sunt posibile preimprimarea sau tiparirea directa
prin transfer termic sau cu jet de cerneald. Aceste simboluri pot fi utilizate pentru a
reprezenta GTIN, atunci cand nu sunt necesare alte informatii suplimentare, cum ar
fi data de expirare, greutatea neta a produsului sau numarul de serie.

( )

Margine laterald alba Margine laterald alba

122,428 mm

>|W0 2 \l
LU

59 41234 56789 6Jsnm

152,400 mm

Cotele la dimensiunile nominale (100%)
. Y,

Pentru barele inchise si deschise la culoare se folosesc numai doua latimi: late
si Tnguste. Dimensiunea codului de bare ITF-14 variaza in limitele de magnitudine,
pentru a adapta nivelul de calitate ce trebuie atins in diversele procese de
imprimare. Gama de marimi premise este cuprinsa intre 48,7% la 100%. Cea mai
mica marime utilizata pe etichete trebuie sa fie de 62,5%. Oricare ar fi dimensiunea
utilizata pentru simbol, indltimea barelor trebuie sa fie de cel putin 32 mm, pentru a
usura citirea codului.

Urmatoarele dimensiuni nu sunt afectate de modul de folosire a factorului de
magnitudine:

® barapurtatoare (latimea constanta 4,8 mm);

m Tnaltimeasiformatul caracterelor lizibile (inaltimea constanta=5,72 mm).

Urmatoarele dimensiuni sunt afectate de modul de utilizare a factorului de
magnitudine:
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latimea barelor deschise sauinchise din simbol;
l[atimea zonelor de liniste;
indltimea barelor.
In tabelul de mai jos se dau dimensiunile principale ale simbolului ITF-14
pentru diversi factori de magnitudine.
Dimensiunile principale ale codului de bare ITF-14 (in mm):

i BN B |

. L A Dimensiuni, exclusiv Dimensiuni, inclusiv
Factorul de Inaltimea minima o - - .
e g . bara purtatoare bara purtatoare
magnitudine M | a barei simbolului . oo — o
Latime Inaltime Latime Inaltime
1 31,8 142,800 31,8 152,400 41,4
0,9 28,7 135,785 28,7 145,385 38,3
0,8 25,4 121,342 25,4 130,942 35,0
0,7 22,3 105,900 22,3 115,500 319
0,625 19,8 95,318 19,8 104,918 29,4
0,50 12,7 71,40 12,7 81,00 22,30

Dimensiunile de maijos nuinclud bara purtatoare:

® Marimeaminima (50%):71,40mmx 12,70 mm

m Marimeamaxima (100%): 142,75 mm x 32,00 mm (marimea nominala)

= Dimensiunea X lamarimeanominala: 1.016 mm

Simbolul ITF-14 poate fi tiparit cu factorul de magnitudine variind intre 50% si
100%. Pentru a se asigura o citire eficienta in orice mediu, inclusiv scanarea pe banda
rulanta, se recomanda un factor de magnitudine de minimum 50%.

6.3.3.Codul de bare GS1-128

Aceste coduri de bare au fost introduse pentru a permite utilizatorilor sa
furnizeze informatii suplimentare despre produs impreunda cu GTIN-ul care 1l
identifica si sunt folosite pentru produse cu durata scurta de viata sau care trebuie sa
fie urmarite individual cu numere de serie. Aceste simboluri trebuie sa fie utilizate
pentru unitati cu masura variabild care au nevoie sa codifice GTIN-ul produsului si
masura lui, de obicei, greutatea neta, in cazul produselor alimentare.

(01)15940010123455(3103)018750
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ingeneral, codurile de bare GS1-128 vor fiimprimate la cerere cu ajutorul unei
imprimante cu transfer termic pe etichete albe. Aceste simboluri sunt similare
codurilor de bare EAN/UPC care nu pot fi imprimate direct pe ambalajul din carton
ondulat.

Lungimea codului GS1-128 variaza in functie de numarul si tipul de caractere
codificate si de dimensiunea X. Pentru un numar de carctere date, dimensiunea
simbolului variaza intre anumite limite care depind de nivelul de calitate oferit de
diverse procedee de tiparire. Simbolul este proiectat pentru o citire bidirectionala cu
scannere fixe sau portabile.

Pe baza dimensiunii nominale (dimensiunea X = 1 mm), simbolul GS1-128
poate fiimprimat cu un factor de magnitudine ce variaza intre 25% si 100%. Pentru o
citire eficienta n orice mediu, inclusiv pe banda rulanta, trebuie folosit un factor de
magnitudine de minimum 50%.

Gama de dimensiuni permise pentru cutiile exterioare este acelasi cu cea
pentru simbolurile ITF-14, de la 48,7% pand la 100% (dimensiunea X fiind de
0.495 mm la 1.016 mm), iar inaltimea barelor trebuie sa fie intotdeauna de cel putin
32mm.

6.3.4. Codurile de bare GS1 DataBar

GS1 DataBar este o familie de 7 tipuri de coduri de bare liniare, din care doar
primele 4 pot fi utilizate la punctul de vanzare:

m  GS1DataBaromnidirectional
GS1 DataBar stivuit omnidirectional
GS1 DataBar expandat
GS1 DataBar expandat stivuit
GS1 DataBartrunchiat
GS1 DataBar limitat
GS1 DataBar stivuit.

Toate versiunile de GS1 DataBar sunt Tn masura sa reprezinte un GTIN.
Versiunile "Expandat" pot de asemenea sa reprezinta si date suplimentare cu
ajutorul Identificatorilor de Aplicatie GS1 (Al). Aceasta deosebire are consecinte
asupra procesului de imprimare. Variantele care reprezinta numai GTIN permit pre-
imprimarea, celelalte variante necesita un proces de imprimare "la cerere".

Dimensiunile codurilor GS1 DataBar variaza de la un tip la altul. De exemplu,

pentru produsele vrac cantarite la punctul de vanzare este ~
permisa utilizarea GS1 DataBar Stivuit Omnidirectional, cu
urmatoarele dimensiuni X: ‘ I ‘
m DimensiuneaXminima=0,264 mm ]
® DimensiuneaX maxima=0,41 mm
m DimensiuneaXideala=0,33 mm (01)05940101201034
_ Y,
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6.3.5. GS1 DataMatrix

GS1 DataMatrix este Tn principal utilizat Tn
sectorul de sdanatate, de exemplu pe
medicamente si dispozitive medicale. Cu ﬁ (01)05940010123455

. . o . . . (21)30280409192355

ajutorul identificatorilor de aplicatie GS1, acest
cod de bare 2D permite reprezentarea unei mari
cantitati de date pe o suprafatda mica. Citirea
acestor codurinecesitd un scanner 2D sau cu camera.

Dimensiunile GS1 DataMatrix se determina cu ajutorul dimensiunii X:

m Dimensiunea Xminima=0,396 mm

m Dimensiunea X maxima=0,990 mm
m Dimensiunea Xnominalda=0,495 mm

6.3.6.GS1QR

GS1 QR este in principal utilizat de A
companiile care doresc sa tipareasca coduri de
bare continand informatii extinse despre produs
(de exemplu, url).

Dimensiunile GS1 QR se determina cu -
ajutorul dimensiunii X: (01)05940010700505

® Dimensiunea Xminima=0,396 mm (8200)http://www.gs 1ro.org

® DimensiuneaXmaxima=0,743 mm

® DimensiuneaXnominala=0,495mm

6.4. Consideratii asupra utilizarii codurilor de bare

Identificatorul de aplicatie Al (01) este folosit Tn simbolizarea GS1-128 pentru
a codificanumerele GTIN-13 sau GTIN-14.

Daca trebuie sa se imprime informatii suplimentare pe langa numarul GTIN
(numar de serie sau de lot, etc ...), iar unitatea de comert este deja marcata cu un
simbol EAN-13, ITF-14 sau GS1-128 cu ldentificatorul de Aplicatie (01), atunci este
posibil, fie:

m saseaplice oeticheta cuinformatiile suplimentare intr-un simbol GS1-128,
suplimentar simbolului marcat anterior. Toate simbolurile trebuie apoi
aliniate orizontal.

m sa se aplice o eticheta care acopera simbolurile existente. GTIN-ul
reprezentat in simbolul original trebuie sa fie apoi imprimat pe etichetd,
impreuna cu celelate date atribut alese, de preferintd, concatenate cu
ajutorul unuisimbol GS1-128.
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6.5. Alegereaintre tipurile de coduride bare

Numerotarea articolelor si aplicarea fizica a codurilor de bare sunt doua
operatii separate; numerotarea se face de reguld la sediul central unde se afla
proprietarul marcii comerciale si aplicarea pe ambalaje se face in fabrica (care poate
aveasediulinaltloc).

Este posibil, de asemenea, de a numerota un articol fara aplicarea codului de
bare. Acest lucru poate avea loc atunci cand este practicimposibil sa se aplice un cod
de bare, de exempluin cazul articolelor cosmetice foarte mici sau cand este nevoie sa
fie folositintr-un mesaj electroniceCOM.

La alegerea tipului de cod de bare, utilizatorii trebuie sa aiba in vedere
urmatoarele:

m Spatiul disponibil pe produsul care trebuie codificat;

m Tipul de date de simbolizat: numai numarul de identificare sau si informatii

aditionale (atribute);

m  Mediul operational in care codul de bare urmeaza sa fie scanat: comertul

cuamanuntul (POS) sauin distributia generald (de exemplu, in depozit).

Numarul Poate fireprezentat cu urmatoarele coduri de bare

EAN-8

GS1 DataMatrix
GS1 DataBar
GS1QR

GTIN-8 —>

UPC-E (numai produse mici)
UPC-A

ITF-14

GTIN-12 —>» | GS1-128

GS1 DataMatrix

GS1 DataBar

GS1QR

EAN-13

ITF-14

GS1-128

GS1 DataMatrix
GS1 DataBar
GS1QR

GTIN-13 —>

ITF-14

GS1-128

GS1 DataMatrix
GS1 DataBar

GTIN-14 —>
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6.6. Arborele de decizie pentru alegerea codurilor de bare

l

Scanat la POS?
in comertul
cu amanuntul?

Nu

v

Scanat in
farmacie?

Nu

v

Scanat in
distributia
generala?

Nu

EAN - 13
EAN - 8
UPC-A
UPC-E
ITF-14

GS1 DataBar

GS1-128
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Articol foarte mic? ———»

v

v

Unitate logistica?

v

EAN -8
UPC-E

EAN - 13
UPC-A
GS1 DataBar

GS1-128

GS1 - DataMatrix

GS1-128

EAN - 13
EAN -8

UPC-A

UPC-E

ITF-14

GS1-128

T
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I" “I” 7. Standardul GS1 pentru identificatorii de aplicatie (Al)

GS1-128, dar si GS1 DataMatrix si versiunile de GS1 DataBar Expandat sunt
coduri de bare extrem de flexibile. Ele permit reprezentarea de date de lungime
variabila si combinarea mai multor campuri de date intr-un singur cod de bare.
Aceasta tehnica se numeste concatenare.

n aceste coduri de bare, fiecare dat3 este precedatd de un Identificator de
Aplicatie (Al). Identificatorii de Aplicatie sunt prefixe formate din 2 sau mai multe
cifre care identifica iTn mod unic continutul si formatul campului de date care le
urmeaza. Aceste date pot fi informatii alfabetice si/sau numerice si au o lungime fixa
sau variabila (de maxim 30 de caractere).

Datele complementare (sau atributele) sunt asociate cu un articol comercial
sau cu o unitate logistica si nu au nici un sens daca se utilizeaza separat. Atributele
sunt reprezentate cu ajutorul Al-urilor. Atributele care refera anumite masuri sunt
utilizate fie pentru unitatile comerciale si atunci sunt numite masuri comerciale, fie
pentru unitatile logistice si atunci se numesc masuri logistice. In prezent exist3 peste
100 de identificatori de aplicatie definitiin sistemul GS1. Lista lor completa este data
in Anexa 3.

Exemplu: produsul cu numarul GTIN 05940010123458, din lotul cu nr. LV111,
valabil panala 24 decembrie 2014 este reprezentatin cod de bare GS1-128 astfel:

(01)05940010123458(15)141224(10)LV111

-

Atentie! Utilizarea identificatorilor de aplicatie Al respecta regulile definite la
nivel de sistem GS1. Uniiidentificatoritrebuie sa fie folositi intotdeauna impreuna cu
altii: de exemplu, Al (02), trebuie sa fie urmat de Al (37). Alti identificatori nu pot sa
fie utilizati Tmpreuna, de exemplu, Al (01) si Al (02). Companiile utilizatoare trebuie
sa respecte aceste reguli de baza care sunt explicate in documentatiile elaborate de
GS1 Romania si Centrul de Solutii EAN. Datele care se inscriu cu "prefix" pentru Al
suntintotdeauna legate de o aplicatie informatica referitoare la articole si reprezinta
atributele cheie relative la acestea in prelucrarile ce le presupune aplicatia. Daca
intr-o aplicatie sunt necesare mai multe atribute, ele se specifica in acelasi cod de
bare, atribuind identificatorul Al asociat.
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I" “I” 8. Unitati logistice

O unitate logistica este un articol in orice compozitie compus pentru
transport si/sau depozitare, care trebuie si fi urmarit de-a lungul lantului de
aprovizionare.

Urmarirea si trasarea unitatilor logistice in lantul de aprovizionare este o
aplicatie majord a sistemului GS1. Tn acest scop, se foloseste un numéir de
identificare standard, cunoscut sub numele de SSCC. Acest numar este unic pentru
fiecare unitate logisticd specifica, si, Tn principiu, este suficient pentru toate
aplicatiile logistice. Daca unitatea logistica este si articol comercial, suplimentar, ea
poate fiidentificatd si printr-un GTIN.

Remarca: Combinatia dintre un GTIN si un numar de serie nu trebuie sa
inlocuiasca SSCC caidentificator al unitatiilogistice.

Daca partenerii comerciali, inclusiv transportatorii si tertele parti citesc
numerele SSCC, schimba intre ei mesaje eCOM care dau descrieri complete ale
unitatilor logistice, au fisiere on-line cu aceste descrieri care pot fi accesate atunci
cand citesc SSCC-urile, atunci nici o alta informatie nu mai este necesara pe langa
SSCC. Cum toate aceste conditii sunt rar intrunite in practica pe unitatile logistice
este nevoie sa se aplice cateva atribute in plus fata de SSCCsub forma de cod de bare.

Pre-imprimarea numarului SSCC intr-un simbol de cod de bare pe ambalajul
unitatii logistice nu este practica deoarece fiecare unitate logistica trebuie sa aiba
propriul sau SSCC unic. De aceea, trebuie sa fie creata o eticheta care va fi atasata
unitatii logistice, la momentul formarii ei. Mai mult, o unitate logistica poate fi, de
asemenea, o unitate de comert. Este logic atunci sa se genereze o singura eticheta
carevacontine toate informatiile necesare ce trebuie transpusesi in coduride bare.

8.1. Structura SSCC

SSCC este un numar format din 18 cifre care identifica unic unitatea logistica
pe care este aplicat. Este marcat pe unitatea logistica cu ajutorul codului de bare
GS1-128. Intreprinderile care dispun de un prefix de intreprindere atribuit de GS1
Romania pot utiliza codul SSCC construit dupa cum urmeaza:

Identifi- SSCC
catorde Cifra Prefix GS1 Referinta Cifrade
Aplicatie| aditionala de Companie seriala control
00 X 594 | M, M, M, M,| X, [ X, | X X, X Xo| X, X/ Xo| €
sau 00 X 594 | M, M, MM, M. | X,|X,| X, X, Xs XX, |Xg|  C
sau 00 X 594 | M, M, M, M, M, M, X,| X, X; X, X;| X¢| X, C
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Identificatorul de aplicatie (00): este utilizat pentru introducerea numarului
SSCCintr-un cod de bare GS1-128.

Cifra aditionala "X": este utilizata pentru a creste capacitatea de numerotare
a SSCC. Este stabilita de compania utilizatoare care aloca SSCC si are valori cuprinse
intre 0 si 9. Valorile pot fi alese in functie de tipul de ambalaj, de ex.: O - cutie,
1-pachet, 2-container, 3 -ambalaj nedefinit, 4 - uzinternin cadrul firmei,...

Prefixul de companie GS1: 594 M, M, M, M, ... este alocat de cdtre organizatia
nationala de numerotare utilizatorului sistemului, compania care asambleaza
unitatea logistica. Acest lucru asigura ca numarul este unic la nivel global, dar nu
identifica originea unitatii. Lungimea prefixului de companie alocat de GS1 Romania
poate avea 7, 8 sau 9 cifre.

Referinta seriala: X, X, X, X, X; X, X, ... este un numar serial pe care il alege
compania pentru identificarea unei anumite unitati logistice (specifice). Cel mai
simplu mod de a aloca referinta seriala este secvential, 000,001,002, 003, ...

SSCC identifica toate unitatile logistice, indiferent de tipul lor, standard sau
nestandard, omogene sau mixte. Utilizatorul trebuie sa se asigure ca fiecare
unitate logistica primeste un numar diferit si ca acest numar ramane unic timp de
cel putin 12 luni, daca nu exista alte cerinte.

O companie care doreste sa diferentieze fabricile sale de productie prin SSCCo
poate face prin alocarea de la sediul central de grupe de numere SSCC fiecarei fabrici
de productie. SSCC poate fi declarat in avizul de expeditie (sau de livrare) si in toate
mesajele de transport.

8.2. Etichetalogistica

Oficiul Global GS1, Tmpreunda cu reprezentanti ai producatorilor,
comerciantilor, transportatorilor si organizatiilor GS1 au elaborat un standard
voluntar pentru aplicatii de etichete cu coduri de bare: eticheta logistica GS1. Cel mai
important elemental eticheteilogistice GS1 este SSCC.

Eticheta logistica GS1 este structurata in trei sectiuni. Sectiunea superioara a
etichetei contine informatii in format liber. Sectiunea din mijloc contine informatii
text si interpretari ale codurilor de bare care pot fi citite de om. Sectiunea de jos
cuprinde codurile de bare siinformatiile asociate.

Codurile de bare sunt o metoda sigura si eficienta pentru transmiterea de date
structurate. Ele impreuna cu textul lizibil uman permit accesul la informatia de baza
in orice punct al lantului de aprovizionare. Ambele metode de prezentare a
informatiilor adauga valoare etichetelor logistice si, de multe ori, ele co-exista pe
aceeasi eticheta.
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8.2.1.Proiectarea etichetei

Organizatia responsabila pentru tiparirea si aplicarea etichetei determina
continutul, formatul si dimensiunile etichetei. Singurul element obligatoriu pentru
toate etichetele logistice GS1 este SSCC. Dimensiunile etichetei sunt determinate de
imprimanta, numarul de date, dimensiunile utilizate pentru codurile de bare si
dimensiunile unitatii logistice in sine. Formatul A6 (105 x 148 mm), este suficient
dacd numarul de date este limitat. Daca sunt necesare mai multe date se recomanda
formatul A5 (148 x210 mm).

Formatul etichetei logistice sprijind procesele lantului de aprovizionare prin
gruparea informatiilor in trei sectiuni logice: furnizor, client si transportator. in
general, ordinea sectiunilor de sus in jos este: transportator, client si furnizor.
Aceasta ordine si alinierea sus/jos pot varia in functie de marimea unitatii logistice si
procesul comercial deservit.

Fiecare sectiune a etichetei poate fiaplicata in puncte diferite, in momentulin
care informatiile relevante sunt cunoscute. In plus, in fiecare sectiune codurile de
bare sunt separate de informatiile sub forma de text, pentru a facilita regasirea lorin
vederea prelucrarii datelor, automata sau manuala.

8.2.1.1. Sectiunea furnizor

Informatiile continute in aceasta sectiune sunt in general cunoscute in
momentul asamblarii unitatii de catre furnizor. Codul SSCC se aplica obligatoriu aici
ca identificator al unitatii logistice. Se poate aplica, daca este necesar, si
identificatorul de articol comercial (GTIN).

Se pot aplica si alte informatii relative la produs care pot fi de interes pentru
furnizor si utile pentru clienti si transportatori, precum varianta de produs, date: de
fabricatie, ambalare, expirare sau data optima de utilizare, lotul, numarul serial.

8.2.1.2.Sectiuneaclient

Informatiile continute in aceasta sectiune devin cunoscute la momentul
efectuarii si prelucrarii comenzii de catre furnizor. Informatiile tipice includ:
transporta la locatia, numar comanda si informatii specifice clientului, de rutare si
manipulare.

8.2.1.3. Sectiunea transportator

Informatiile continute in aceastda sectiune sunt in general cunoscute la

momentul expeditiei si sunt legate de transport: transporta la cod postal, numar de
consignatie siinformatii specifice transportatorului, de rutare si manipulare.
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Infigura alaturata este dat un exemplu tipic de eticheta logistica GS1.

A [ \
XYZ Company Ltd.

informatii specifice despre companie
ORANGE JUICE 1 L. * 24

SSCC:

059065432100002250

CONTENT: COUNT:
15901234567890 125

BATCH/LOT: BEST BEFORE (DD.MM.YY):
GHI789 11.03.2015

variabil

(02) 15901234567890 (15) 150311 (37)0125

(10> GHIT789

(00) 056065432100002250
- J

105 mm sau 148 mm
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8.2.2. Reprezentareainformatiei pe eticheta logistica GS1
8.2.2.1. Codurile de bare

Codurile de bare de pe eticheta logistica se supun regulilor standardului GS1
pentru Identificatorii de Aplicatie si simbolizarii GS1-128. Toate codurile sunt
imprimate pe verticala; inaltimea recomandata este de 27 mm. Codul de bare care
contine numarul de identificare SSCC trebuie sa fie imprimat la un factor de

magnitudine ridicat (intre 50% si 84%) si sa aiba inaltimea de cel putin 32 mm.
Dimensiunea X recomandata este de minim 0,495 mm si de maxim 0,940 mm.

8.2.2.2. Informatia sub forma de text

Eticheta poate contine doua tipuri de informatii sub forma de text:

m Text in format liber, ca de exemplu numele si adresa expeditorului si
destinatarului;

m Text care traduce in clar datele continute in codurile de bare GS1-128, fara
Identificatorii de Aplicatie.

8.2.2.3. Pozitionarea etichetei logistice

Eticheta logistica pentru paleta trebuie amplasata la o inaltime cuprinsa intre
400 mm si 800 mm fata de suprafata pe care sta paleta, inclusiv baza acesteia si nu
mai aproape de 50 mm de muchia verticala. Se recomanda aplicarea a cel putin doua
etichete logistice pe doua fete adiacente ale unitatii logistice.

( )

1

[ TR ———

_—— -

h<800 mm —
1 MU

A

h>400 mm -H

x>50 mm

Y
A

A
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8.3. Utilizarea identificatorilor Al (02) si(37) fara SSCC

O grupare standard trebuie sa primeasca intotdeauna propriul sau GTIN.
Identificatorii de Aplicatie GS1 nu pot fi utilizati pentru a exprima numarul de
produse individuale continute intr-o grupare, deoarece un produs poate fi vandut in
cutii care contin mai multe articole unice, cutii cu dimensiuni si preturi diferite. O
unitate compusa din 24 de articole individuale trebuie sa primeasca atunci propriul
sau GTIN. Ea nu poate sa fie identificata prin GTIN-ul produselor pe care le contine si
atunci se adauga Al (37) urmat de numarul 24. Utilizarea identificatorilor Al(02) si
(37) este unic permisa pe o unitate logistica identificatd printr-un SSCC.

8.4.SSCCsiavizul de expeditie EANCOM®

SSCC este elementul cheie care stabileste legatura intre fluxul de marfuri si
fluxul de informatii. La receptia marfurilor, este suficient, in principiu, sa se scaneze
codul SSCC pentru a putea sa se dispunad de toate datele cu privire la marfurile
continute Tn unitatea logistica. Aceasta presupune totodata un schimb prealabil de
informatii.

Daca acest schimb este prin mesagerie eCOM, trebuie sa stiti ca sistemul GS1
contine un set de reguli pentru tranzactiile comerciale electronice (EANCOM®*), la
care este adaptat modul de identificare prin SSCC al unitatiilogistice.

-

Flux de informatii _

/ ) Aviz de expeditie EANCOM®
L)
FURNIZOR \ il / CLIENT
i
Flux fizic de marfuri _ -

|\ J

*) Subset al standardului international UN/EDIFACT (intretinut si dezvoltat de grupul de lucru
UN/CEFACT TBGS5 din cadrul Comisiei Economice pentru Europa a Organizatiei Natiunilor
Unite).
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La expeditor, codurile SSCCalocate unitatilor logistice suntinregistrate pentru
confirmarea expeditiei si asigurarea ca marfurile au fost incarcate pe un mijloc de
transport si ajung cu bine la destinatie. Odata terminata scanarea tuturor codurilor
SSCC, sistemul informatic controleazd dacd comanda este completd. in sfarsit,
sistemul poate imprima scrisoarea de transport care insoteste marfurile, trimite
automat avizul de expeditie (mesaj EANCOM) si emite factura pentru marfurile
efectivexpediate.

La destinatar, mesajul EANCOM aviz de expeditie (sinonim DESADV) soseste
inainte de livrarea fizica, cand marfa este in transfer, ceea ce ii permite acestuia sa
pregdteasca receptia. Continutul marfurilor fiind deja transmis pe cale electronica,
controalele ca si procedurile de descdrcare sunt mult simplificate. Acest concept
poate fi extins in diferite etape ale unui traseu in care marfurile sunt transbordate de
mai multe ori. Este deci posibil de a sti in orice moment unde se gaseste comanda
clientului ("tracking&tracing").
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I" “I” 9. Produse cu marime variabila

Termenul de "produse cu marime variabila" este utilizat pentru a descrie
produsele care sunt vandute, comandate sau fabricate in cantitati care pot varia
continuu, cum ar fi fructele si legumele, carnea, branza, sfoara, lantul, carpetele in
rola etc.

Spre deosebire de articolele cu marime fixa, articolele cu marime variabila au
0 masurd care variaza continuu Tn timp ce celelalte caracteristici raman
neschimbate. Masura variabila poate fi greutatea, lungimea, numarul de elemente
continute sau volumul.

Un produs al carui pret este dependent de o masura care este variabila delaun
pachet la altul poate fi identificat cu numere GTIN codificate in simboluri EAN-13,
GS1 DataBar sauin conformitate cu regulile nationale locale.

9.1. Produse alimentare proaspete cu marime variabila
destinate vanzarii cuamanuntul (POS)

Pentru ca aceste produse sa fie vandute la punctul de vanzare cantitatea,
greutatea sau pretul trebuie sa fie incluse in codul de bare. Acest lucru a condus la
modificariin structura GTIN-13, prezentata la capitolul 3 pentru articole cu greutate
fixa.

Structura exacta pentru un teritoriu anume este decisa de catre organizatia
nationald GS1, cu respectarea urmatoarelor reguli:

m lungimeacampuluipentru pretsau greutate trebuie sa fie de 4 sau 5 cifre;

m prefixul GS1 trebuie sa fie selectat din gama 02 5i 20 - 29.

Alocarea numerelor de identificare poate fi facuta atat de furnizor, cat si de
distribuitor. Aceasta libertate impune respectarea cu strictete a regulilor instituite
de organizatiile nationale. In caz contrar, pot apare la casd marfuri diferite cu acelasi
numar de identificare.

GS1 Romania recomanda urmatoarele structuri de identificare pentru
produsele cu greutate variabila codificate la sursa:

a) produse din carne si branzeturi, produse de mare si apa dulce (proaspete,
preparate sisemipreparate), carne de vita, porc, oaie, pasare:

Prefix Cod national* Masanetainkg Cifrade
de produs cu 3 zecimale (99,999) control
2 5 M, | M, | M, | M, | M, | W, | W, | W, | W, | W, C

*) Atribuit la cerere de GS1 Romania din catalogul national.
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b) legume si fructe proaspete, preambalate vandute en-gross:

Prefix Cod national* Masa netain kg Cifrade
de produs cu 3 zecimale (99,999) control
2 | 8 9 M, | M, | M M W, W, W, W, W, C

c) legume si fructe proaspete, preambalate vandute en-detail:

Prefix Cod national* Pretul Cifrade
de produs (inleicu2zecimale) control
2 9 9 M, M, M, M, | P, P, P, P, P. C

Solutiile pentru codificarea cu bare a produselor cu marime variabila sunt
solutii nationale. Companiile care exporta trebuie sa adopte solutiile existente in
tara de destinatie; detaliile sunt disponibile la organizatiile GS1 locale.

9.2. Produse cu marime variabila care nu sunt vandute
cuamanuntul

Acestea sunt produse vandute si distribuite intre partenerii comerciali.
Exempleleinclud:
m produsele vandute in vrac (legume si fructe) sau la lungime (covoare sau
cabluri),
produse vandute labucata (o roata de branza, o carcasa de carne),

® grupdristandard de unitati de vanzare cu amanuntul cu masura variabila (o
cutie exterioara care contine zece pui de gaina, o cutie exterioara care
contine sase rotide cascaval).

Numarul de identificare GTIN-14 cu indicatorul "9" este utilizat pentru a
identifica articolele cu marime variabila care nu sunt vandute cu amanuntul (a se
vedea subcapitolul 3.1). Pentru a completa identificarea unui astfel de articol este
obligatorie informatia despre cantitate.

Cantitatea variabild se exprima la nivel de fiecare unitate de expeditie,
folosindu-se alaturide GTIN -14 (cu indicator "9") si un identificator de aplicatie, care
indica cantitatea (de exemplu, kg, m, etc.). Cifra 9 plasata in prima pozitie a
numarului GTIN-14 face parte integranta din acest numar si aratd ca urmeaza o
informatie despre cantitate.

*) Atribuit la cerere de GS1 Romania din catalogul national.
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Urmatorul exemplu este un numar de identificare complet, configurat pentru
masurarea unuiarticol in kilograme:

Al GTIN Al Marimea

01 | 9/N,IN,|N,/N, NN, [N, N, /N, N, /N, /N,,| C|310n* | M,|M, M, M, M,| M,

Pentru alte masuri, a se vedea lista completa a Al-urilorin anexa 3.

Simbolizarea in coduri de bare a informatiilor de mai sus se poate realiza in

doud moduri:

m de preferinta, cu un cod GS1-128, care codifica atat numarul de
identificare cat si marimea (cantitatea) intr-un singur simbol utilizand
pentru GTIN identificatorul Al (01), iar pentru marime un identificator ales
dintre identificatoriide la Al (3100) la (3169) sau Al (8001);

m este de asemenea posibil ca GTIN-ul sa fie reprezentat sub forma unui cod
de bare ITF-14 simarimea sub forma unui cod de bare GS1-128.

Simbolurile GS1 DataBar Expandat si GS1 DataBar Expandat Stivuit

combinate cu Identificatorii de aplicatie GS1 specifici ofera o solutie globala pentru
produse cu marime variabila, indiferent de mediul de scanare.

9.3. Identificarea unitatilor cu marime variabilain
mesajele eCOM

Tn documentele si mesajele eCOM, cum ar fi comanda, avizul de expeditie si
factura, unitatile comerciale cu masura variabila sunt intotdeauna identificate
printr-un GTIN-14 cu indicatorul de valoare 9. Numerele atribuite unitatilor de
vanzare en-detail cu greutate variabila (seria de prefixe 20 la 29) nu pot fi niciodata
utilizate in mesajele eCOM deoarece ele nu sunt unice in distributia deschisa.

Exemple:

m Pentru a comanda 500 de kilograme de pulpe de pui este necesara
obtinerea unui GTIN care sd identifice virtual kilogramul de pui.

GTINvirtual 1 kg pulpedepui: 5941701400254
GTIN 500 kg pulpe de pui: (01)95941701400257(3100)000500

m Pentru a comanda 2000 de metri de cablu identificarea se poate face prin
comanda de role premasurate si identificate cu GTIN sau prin alocarea unui GTIN
lungimii minime ce poate ficomadata (10m sau 100m de exemplu).

GTIN virtual 10 m cablu: 5946721004789
GTIN 2000 m cablu: (01)95946721004782(3110)002000

m Cotlete de aproximativ 200 de grame fiecare sunt vandute in platouri de
cate 20de bucatisiin cutii de cate 5 platouri:

GTIN platou: 95942801100023
GTIN cutie: 95942801100030

*) Pozitia virgulei zecimale este indicata prin ultima cifra (n) a Al-ului.
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Il 10. Cazuri speciale

10.1. Carti si publicatii seriale

Existd doud optiuni pentru numerotarea de catre editori a cartilor si a
publicatiilor seriale (ziare, reviste, rapoarte anuale):
®m Folosind structura de numerotare "clasica" GTIN-13 sau GTIN-12
(gestionata de Organizatia de Numerotare locala GS1);
m Folosind numerele ISBN sau ISSN (fara cifra de control) inglobate in
numarul GTIN-13, cu prefixele GS1 specifice 978 sau 977.
Tipic, numerele ISBN si ISSN sunt structurate astfel:

NumarISBN
Carti: Prefix GS1 Numar uniccarte Cifra control
9 [7 [8 X X% X [X [%[% % [%[% C

Publicatii | Prefix GS1|Numdr ISSN (fara cifrd control) |Varianta Cifra control
seriale: 9\7\7 xl\xz\xs \x4\x5\x6\x7 vl\vz C

in cazul publicatiilor seriale, pozitiile V, si V, (variant3) pot fi utilizate pentru a
identifica variantele aceluiasi titlu, dar care au preturi diferite sau sunt editii diferite
ale unuiziar din aceeasi saptamana. Daca nu este cazul, aceste pozitii se completeaza
cuvaloarea"00".
Cartile si publicatiile seriale trebuie marcate cu un simbol de cod de bare
EAN-13 sau UPC-A, in conformitate cu specificatiile GS1 privind calitate imprimarii
codurilorde bare.
Informatiile suplimentare titlului pot fi tiparite prin codul de bare aditional
"add-on" de 2 sau 5 cifre. Acesta este emis sub responsabilitatea editorului si este
folositin general pentru returnari.
GS1recomanda folosirea urmatoareialocari pentru "add-on" de doua cifre:
m publicatiisdptamanale: numarul saptamaniidinan (01-53);
m publicatii la doua saptamani: numarul primei saptamani a respectivei
perioade (02 -52 saptamani pare si 01 -53 saptamani impare);
publicatii lunare; numarul luniidinan (01-12);

m publicatii la doua luni: numarul primei luni a perioadei acoperite* (02 - 12
sau01-111infunctie de data aparitiei);
trimestriale: aceeasiregula cala cele cu aparitie la doua luni;
sezoniere: prima cifrd reprezinta ultima cifra a anului de aparitie, a doua
cifrd reprezinta numarul anotimpului din an (primavara = 1, vara = 2,
toamna=3,iarna=4);

*) De exemplu, 02 acoperd lunile februarie si martie, 03 acopera lunile martie si aprilie.
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m de douad ori pe an: prima cifra reprezinta ultima cifra a anului, a doua cifra
fiind sezonul, primul sezon acoperit de editie;
anuale: prima cifrd reprezinta ultima cifra a anului, a doua cifra este 5;

m intervale speciale: seidentifica prinnumeredela01...99.

10.2. Muzica tiparita

Muzica tiparita poate fi identificata in acelasi mod ca orice articol comercial,
folosind structura de numerotare GTIN-13 sau GTIN-12. O alta optiune este de a
folosisistemul de numerotare ISMN cu prefixul 979.

NumarISMN
Muzica Prefix GS1 Numar unictitlu Cifra control
tipdritd: | 9|79 | X[ X[ X[ X | X| X| X| X]| X C

10.3. Numerotareainternain magazin sauin depozit

Companiile pot sa aiba nevoie sa-si numeroteze articolele pentru scopuri
interne. Aceasta numerotare poate fi realizata folosind numere GTIN-13 ce incep cu
unul din prefixele rezervate acestui scop de cdtre GS1 Romania.

Astfel, pentru produse cu greutate fixa, GS1 Romania recomanda prefixul 20,
iar pentru produsele cu greutate variabila prefixul 21.

A) Structura numerelor - produse cu greutate fixa:

Prefix Codinternarticol Cifrade
alocatin magazin control
2 0 (M M M M M| M| MM M M, C

B) Structura numerelor - produse cu greutate variabila necodificate la sursa:
a) vandute en-detail (contin pretul)

Codintern articol
Prefix (primul caracter Pret articol Cifrade
diferitde zero) (inleicu3zecimale) control
2 1 M, | M, | M, | M, P, P, P, P, P, P, C

b) vandute en-gross (contin greutatea)

Prefix Codintern Masanetain kg Cifrade
produs cu 3 zecimale (99,999) control
2 1 0 M, | M, | M| M, | W, W,| W, W,| W, C
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Aceste numere NU pot fi utilizate in afara companiei care le-a alocat, ci numai
pentru scanare interna. Ele NU pot fi folosite in scopuri de eCOM, intrucat nu sunt
unice pentru furnizor. Utilizarea de numere interne poate provoca confuzie in cazul
fuziunilorintre companii, pot aparea dubluriale acestor numere.

10.4. Numerotarea cupoanelor

Emiterea de cupoane de reducere este considerata parte din promovarea
vanzarilor si se supune legilor nationale care reglementeaza astfel de vanzari. GS1
Romania, ludnd in considerare O.G. nr. 99/2000 privind comercializarea produselor
siserviciilor, Legea nr. 142/1998 pentru tichete de masd, Legea nr. 186/2003 privind
promovarea culturii scrise, recomanda evidenta si prelucrarea automata a datelor
pentru urmatoarele tipuri de documente: cupoane, carduri de reducere si bonuri
valorice. GS1 Romania a stabilit structuri de numerotare pentru identificarea
diverselor tipuride cupoane:

m cupoane emise de producator pentru un produs sau serviciu

slolofclalalelc|alalalalk]

®m cupoane emise pentru promotii de produse de la mai multi producatori

sloltlelalalelc|alalalalk]

m cupoane emise de organizatorul promotiei

(9192 [RR|R[R [V [V,[ V.| Vi| Vi K]

®E cupoane pentru ambalaje returnabile

(SB[ B[ 6:[ 5] & P F[ L[ [ K]

B cupoane emise pentru utilizareinterna

EIEIENENEAENEARARARAEAESES

Legenda:

C, - C.: numar de societate producatoare sau companie de distributie (alocat
de GS1 Romania prin contractul de utilizator al sistemului GS1)

A, - A,: numar de cupon alocat de GS1 Romania (dintr-o banca de 100 pana la
1000 de numere)

R,-R,:numar specific de campanie promotionala alocat de GS1 Romania

V,-V.:valoareainlei, cu 2 zecimale

B, - B.: codul ambalajului (Tn acest caz, GS1 Romania va aloca, pe langa GTIN de
produs siun GTIN pentru ambalaj)

H,-H,: valoare ambalaj, inlei

X,-X,:numaralocat de compania care emite cuponul pentruuzintern

K: cifra de control
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11.1. Continutul bazei de date

GTIN este un numar unic de identificare pentru fiecare articol comercial.
Aceasta unicitate este obtinuta prin utilizarea oricareia dintre cele patru structuri de
date descrise’n cap. 3. Aceste structurivor fiinregistrate in bazele de date in campuri
numerice, de lungime fixa, de 14 cifre, cain tabelul de maijos:

GTIN de 14 cifre
Structuridedate | T, | T, | T, |T, | T, | T, |T, | Ty [Ty [Ty [Ty [Ty | Ty | Toa
GTIN-14 N, o N, N, [N, | Ng [ NG N, N, [N Ny [N, Ny | NG | N,
GTIN-13 O | N, N, [ Ng | N, [ Ng Ng | N, Ng [Ny [N [N, |N, N
GTIN-12 0 0 N, |N, Ny N, N,IN, N, N, N, N,/ N, N,
GTIN-8 0 0/0 |0 [0 |0 N;|N, N, |N, N, [N, N, INg

n cazul in care structurile de date au mai putin de 14 cifre, numerele trebuie
aliniate la dreapta intr-un camp de 14 cifre si completarea pozitiilor ramase in stanga
cuzero.

GTIN este o cheie de acces catre toate datele referitoare la articolul comercial
identificat, pastrate in baze de date sauin mesaje comerciale. Trebuie create legaturi
intre ierarhiile de articole comerciale, intre fiecare unitate si toate articolele
comerciale din acea unitate. Un exemplu ar fi legatura dintre o cutie de vopsea, un
bax de 10 cutii de vopsea si un palet de 24 de baxuri a cate 10 cutii de vopsea. Aceasta
va permite clientilor sa controleze stocurile, procesele de comanda si sa compare
vanzarile cu numarul de unitati primite sau ramase in stoc.

11.2. Transmiterea informatiilor despre produs

Transmiterea de informatii cu privire la articolul comercial este un pas foarte
important n relatia dintre furnizor, client si toate partile terte implicate. Aceste
informatii sunt utilizate intr-o gama larga de procese de pe lanturile valorice.
Majoritatea proceselor nu se pot desfasura corect daca nu este disponibild
informatia corespunzatoare despre articol; un exemplu ar fi cadnd casierul scaneaza
unarticoliar casa afiseaza mesajul ,articol necunoscut".

Pe langa fluxul de marfa, intre partenerii comerciali este esential sa existe si un
fluxdeinformatie, care trebuie sa contina:
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Numele furnizoruluisi GLN-ul companiei;

Data de la care poate fi utilizata informatia;

GTIN-ul produsului;

O descriere completa a produsului pentru mesajele eCom sau pentru

documentele relative la tranzactie si o descriere prescurtata pentru

punctul devanzare;

Caracteristicile fizice ale produsului, inclusivdimensiunile, greutatea neta;

Descrierea diferitelor grupari standard ale articolului comercial, inclusiv

numarul de unitati continute;

m  GTIN-urile alocate acestor grupaje in format de 14 cifre, descrierea paletei
sau amodelului de paletizare (pentru culegere automata);

m  GTIN-ulsicantitatea de unitati de nivel inferior (daca exista).

11.3. Cumtrebuie sa fie schimbate informatiile?

Metodele preferate sunt mesajele eCom (EANCOM / XML) trimise de furnizor
catre toti partenerii sai sau utilizarea unui catalog electronic central (sincronizare de
date). Indiferent de metoda utilizatd, datele trebuie sa fie structurate in mesaje
standard, trimise automat.

11.4. Cand trebuie sa apara comunicatia?

Exista cateva actiuni vitale pentru a asigura ca GTIN-urile sunt comunicate
corect pe lantul de aprovizionare. Acestea asigura ca datele asociate unui cod de
bare scanat sunt corecte, actuale si datate. Acest lucru este esential in primul rand la
scanarea la punctele de vanzare unde absenta datelor corecte poate avea implicatii
legale.

Partenerii comerciali trebuie sa incheie un acord cu privire la termenul maxim
in care trebuie comunicata informatia.

n oricare din cazurile prezentate mai jos comunicarea informatiei cu privire la
un GTIN este esentiala si trebuie sa se realizeze la timp pentru a permite partenerilor
comercialisd proceseze informatia.

1. O noua relatie comerciala. Toate GTIN-urile implicate in noua relatie
comerciala trebuie transmise partenerului comercial impreuna cu informatia
asociata.

2. Un articol nou in asortiment. GTIN-ul trebuie transmis n cursul primului
contact dintre managerul de vanzari siachizitor.

3. Un nou GTIN alocat. Daca produsul a suferit o schimbare care cere alocarea
unui nou GTIN, partenerul comercial trebuie notificat Tmpreuna cu informarea cu
privire la modificarea articolului. Informatia trebuie sa ajunga la partenerul
comercial cu multtimpinainte ca produsul sa fie furnizat.
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4. Promotii cu un alt GTIN. Multi detailisti planifica oferte promotionale cu
mult timp Tnainte. Ofertele speciale sunt adesea precedate de o procedura de
inregistrare, de aceea este esential ca GTIN-urile sa fie notificate cu mult timp
fnainte. Se recomanda ca aceasta informatie sa fie comunicata cat mai curand
posibil, cu ocazia primului contact referitor la oferta speciala.

5. Articole ce inlocuiesc temporar produsul normal si au alt GTIN decat
acesta. Daca, dintr-un anume motiv, producatorul livreaza un articol cu un GTIN
diferit de cel asteptat de partenerul comercial, este esential ca acest nou GTIN sa fie
transmis pentru afiintrodusin baza de date la timp.
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Il 12. Numerele globale de locatie

Numarul Global de Locatie (GLN), este un numar care identifica unic si fara
ambiguitate o entitate fizica, legala sau functionala.

in relatiile comerciale sunt implicate mai multe companii: furnizori, clienti si
poate ofertanti de servicii logistice etc., iar in fiecare companie pot fi implicate mai
multe departamente. Partenerii comerciali au nevoie sd identifice precis, in fisierele
lor, toate locatiile si toate functiunile ce sunt relevante pentru relatiile lor.

Fiecare adresa, fiecare functie care trebuie sa fie distincta trebuie sa aiba
alocatun numar separat.

Exemple de locatii care pot fi identificate cu un GLN: o companie (sediul
social), o filiala a acesteia sau un department specific in cadrul entitatii legale
(departamentul de contabilitate.), un loc specific intr-o cladire ( un depozit, un doc
defncarcare, o camera de spital).

GLN Banca de date Traducere

Gs1 Romania

Str. Mexic Nr. 13, Sector 1
Bucuresti

Tel.: 0213178031

Fax.: 021317 8033

5940010999992 ——P>

12.1. Structura GLN

Pentru acest scop, este folosita structura de numerotare standard GTIN-13 iar
numerele nu au nici o semnificatie. Structura de numerotare utilizata pentru adresa
(GLN) este aceeasi cu cea pentru articole comerciale. Nu este posibild o confuzie
intre un numar atribuit unui produs si un numar de adresa, datorita faptului ca
acestea sunt folosite in contexte diferite. Fiecare companie sau organizatie ce detine
un prefix de companie GS1 poate aloca numere GLN propriilor locatii. Cade in
responsabilitatea companiei ce foloseste GLN sa informeze partenerii comerciali
despre toate numerele emise si detaliile corespunzatoare.

Structura GLN utilizata de GS1 Romania

Prefix de companie GS1 (594 M, M, M....) Cifrade
sinumaruldeadresa(L,L,L,...) control
5/9(4 M | M, | M M, | L |L |L L, [ C
saul 5/ 94 | M | M, M, | M | M| L |L L, L, C
saul 5,94 | M M| M| M| M| M| L |L|L C
saul 5,94 M M| M| M M| M| M L | L C
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Prefixul de companie alocat de GS1 Romania poate avea o lungime de 7 pana
la 10 cifre.

12.2. Cand utilizam GLN?

Identificarea univoca a adreselor este necesara pentru a permite un flux de
marfuri si de informatii intre partenerii comerciali prin intermediul mesajelor eCOM
siaaplicatiilor de identificare automata.

e eCOM

Comunicarea GLN-urilor este o conditie indispensabild in schimbul
automatizat de date. Numerele, adresa si informatiile referitoare la o adresa nu
trebuie comunicate la fiecare tranzactie. Informatiile sunt schimbate o singura data
si sunt introduse in bazele de date de unde ele pot fi extrase atunci cand este
necesar. Retelele vor permite trimiterea de mesaje EANCOM sau GS1 XML catre
adresele electronice sau aplicatiaindicata.

e Logistica sitransport
GLN-ul poate fi reprezentat sub forma de coduri de bare pe ambalaje, unitati
logistice sau locuri fizice si sa identifice partile sau locurile angajate in tranzactie. in
acest scop se foloseste standardul GS1 pentru Identificatorii de Aplicatie (Al), care au
fost definiti pentru GLN si simbolizarea GS1-128:
m "Livrarela"locatia Al (410);
m "Facturapentru"locatia Al (411);
m "Achizitionatdela" locatia Al (412);
m "Transporta pentru - Livreaza pentru - Redirectioneaza pentru " locatia
Al (413);
Locatiafizica Al (414);
m Numadrulde Locatie al partii care factureaza Al (415).

e GDSN

n cazul schimbului electronic de date intre cataloage electronice certificate
GDSN, via Global Registry, numerele de locatie GLN sunt utilizate pentru a identifica
partile care doresc sa consulte sau sa sincronizeze date despre produsele
comercializate (GTIN-uri) in cadrul retelei.
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lIf| 13. ecom

in fiecare zi, companiile genereazd si proceseazd un mare volum de
documente pe hartie. Aceste documente, de lacomanda de achizitie si factura, pana
la cataloage de produse si rapoarte de vanzari, asigura informatia vitala ce precede,
acompaniaza sau urmeaza fluxul fizic de bunuriintr-o tranzactie comerciala.

eCOM furnizeaza partenerilor comerciali un instrument eficient pentru
transmiterea automata a datelor comerciale de la o aplicatie informatica la alta. Prin
eCOM, toate documentele pe hartie sunt inlocuite de mesaje schimbate electronic
intre aplicatii computerizate.

eCOM reprezinta transferul de date structurate prin mesaje standard
agreate, de la o aplicatie informatica la alta, prin mijloace electronice, cu minimum
deinterventie umana.

Acest interschimb vizeaza tranzactiile comerciale si implicatiile financiare,
logistice si comerciale asociate. Pentru orice organizatie, implementarea cu succes a
eCOM va fi un proiect multidisciplinar care solicita un inalt nivel de implicare, nu
numai din partea managementului de varf ci si a unui spectru larg de manageri
functionali, responsabili pentru diferite arii de activitate. Procedurile functionale
curente pot necesita revizuiri si se pot stabili si conduce noi relatii comerciale. Tn
centrul sistemului std o mai buna utilizare si partajare a informatiei, atat intern cat si
in relatia cu partenerii comerciali.

in sistemul GS1 existd doui formate standard ce vizeaza tranzactiile
comerciale electronice (eCOM): EANCOM® si XML.

EANCOM® este un ghid detaliat de implementare a mesajelor standard
UN/EDIFACT. Ultima versiune EANCOM® 2002, bazata pe DO1B a UN/EDIFACT,
cuprinde 52 de mesaje de afaceri cu definitii clare si explicatii cu privire la modul de
utilizare pentru toate campurile de date. Acesta permite partenerilor de afaceri sa
schimbe documente comerciale intr-o maniera simpla, corecta siieftina.

Exista diferite tipuri de mesaje pentru a raspunde tuturor cerintelor de afaceri
in diferite etape ale uneirelatii comerciale.

m Mesajele cudate master: cuprind date de baza relative la partisi produse.

m Mesajele de tranzactii comerciale: incep cu comanda si se incheie cu avize
de debit/credit siurmeaza secventa logica a unuiciclu comercial.

m Mesajele de raportare si planificare: sunt utilizate pentru a informa
partenerii comerciali asupra activitatilor de afaceri sau pentru a realiza
planuri referitoare la viitoarele cerinte, permitand astfel liniarizarea
lantului de aprovizionare.

m Mesajele generale: sunt utilizate pentru a transmite informatii generale
suport pentru aplicatii catre una sau mai multe adrese.

EANCOM® nu este numai un set de mesaje standard; el se bazeaza pe

utilizarea numerelor internationale GS1, simplificand astfel implementarea cu
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diversi parteneri comerciali.

GTIN-ul descris in acest manual pentru identificarea articolelor comerciale
este singurul sistem international, multisectorial de numerotare care asigura
unicitatea si neambiguitatea numerelor de identificare pentru fiecare articol sau
varianta a acestuia, indiferent de origine sau destinatie. Utilizarea sa in mesajele
EANCOM® este foarte importanta in medii deschise. Companiile nu trebuie sa
pastreze referinte complexe cu privire la numerele interne ale partenerilor
comerciali.

GLN-ul (Global Location Number) asigura cel mai eficient mijloc de
comunicare alocatiei sau de identificare acompaniei. Pe [anga utilizarea sain mesaje
EANCOMP®, el poate fi utilizat de retele pentru rutarea mesajelor eCOM catre adresa
postala, statia de lucru sau aplicatia de destinatie.

Mesajele EANCOM® au fost proiectate astfel incat sa beneficieze de toate
avantajele oferite de standardele asociate cum ar fi numerotarea si codificarea cu
bare a produselor si locatiilor pentru a asigura eficienta si beneficii maxime
utilizatorilor. Utilizarea acestor mesaje si standarde este din ce in ce mai raspandita
la nivel mondial.

Realizarea eCOM prin mesaje EANCOM® cere utilizarea de conexiuni dedicate
- Retele cu Valoare Addugata (VAN). Aceste retele sunt foarte eficiente dar inca
foarte scumpe. Acesta este principalul motiv pentru care numai companiile mari au
fost capabile sa investeasca in astfel de infrastructuri. IMM-urile continua sa utilizeze
schimburile de documente comerciale pe hartie predispuse la erori.

Odata cu dezvoltarea rapida a Internetului intreprinderile doresc sa utilizeze
acest mediu si in relatiile de afaceri. Un raspuns la aceasta cerinta a fost
XML - eXtensible Mark-up Language, utilizat pentru schimburi automate de
informatii comerciale intre aplicatii, prin Internet.

Primele mesaje GS1 XML au fost dezoltate in 2002. La inceputul anilor 2012 a
fost publicata o noua versiune de mesaje GS1 XML (MR3). Standardul GS1 XML nu
este destinat sd Tnlocuiasca EANCOM®. GS1 XML se bazeaza pe o "biblioteca
comuna" numita "library" ce formeaza nucleul pentru toate mesajele GS1 XML.

Toate mesajele XML dezvoltate de GS1 utilizeaza numere de referinta
standard precum GTIN sau GLN.
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Il 14. Anexe

Anexa 1. Calculatia standard a cifrei de control
astructurilor de date GS1

Pozitia cifrei

GTIN-8 N, N, N N | Ng | N | N, [N
GTIN -12 N, N, N | N, | Ng | Ng | N, | Ng | Ng | N | N, | N,
GTIN-13 N, [ N, NG | N, | Ng | Ng | N, NG | Ng | Ny | N, [N, | Ny
GTIN-14 N, [N, N | N, | Ng | Ng | N, | Ng | Ng | Ny | N, [ N, | Ny | N,
SscC N, | N, N | N, NG | Ng | N, | Ng | Ng | Ny | N | Ny, | NG | N | Ny | Ny | Ny, | N
Multiplica valoarea fiecarei pozitii cu:
x3‘x1‘x3‘xl‘x3‘xl‘x3‘x1‘x3‘x1‘x3‘xl‘xS‘xl‘x3‘x1‘x3‘
Efectueaza adunarea = Sum
Scade Sum din cel mai apropiat multiplu de zece = Cifra de control
Exemplu de calcul al cifrei de control pentru un camp de 18 cifre
Pozitii N, | N, | N, | NG | NG | NG TN, | NG N | N | NG | NG | NG NG | NG | NG [ NG| N
Numadr fara cifrd de control | 3 716 1 0| 4|2 5 0,02 1 2 3 4 |5 6
X X X X X X X X X X X X X X X X X
Pasul 1: Multiplica cu
3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3
Pasul 2: Adauga rezultatele R R R
la sum 9|7 (18|10 4|65 0|06 1|63 122|518y
Pasul 3: Scade Sum din cel mai apropiat multiplu de zece (110) = Cifra de control (9)
Numadrul cu cifra de control | 3 716 1 0| 4 2 5 0|02 1 2 3 4 | 5 6 9
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Anexa 2. Dimensiunile codurilor de bare EAN/UPC
la diversifactori de magnitudine
(cuzoneledeliniste incluse)

E— Létir'ne Dimensiun[i;Anl;l]-l?,/UPC-A DimensiuneEAN-8[mm]
magnitune mo?:;rllg]c;eal) " "
Latime naltime Latime naltime
0.80 0.264 29.83 18.28 21.38 14.58
0.85 0.281 31.70 19.42 22.72 15.50
0.90 0.297 33.56 20.57 24.06 16.41
0.95 0.313 35.43 21.71 25.39 17.32
1.00 0.330 37.29 22.85 26.73 18.23
1.05 0.346 39.15 23.99 28.07 19.14
1.10 0.363 41.02 25.14 29.40 20.05
1.15 0.379 42.88 26.28 30.74 20.96
1.20 0.396 44.75 27.42 32.08 21.88
1.25 0.412 46.61 28.56 3341 22.79
1.30 0.429 48.48 29.71 34.75 23.70
1.35 0.445 50.34 30.85 36.09 24.61
1.40 0.462 52.21 31.99 37.42 25.52
1.45 0.478 54.07 33.13 38.76 26.43
1.50 0.495 55.94 34.28 40.10 27.35
1.55 0.511 57.80 35.42 41.43 28.26
1.60 0.528 59.66 36.56 42.77 29.17
1.65 0.544 61.53 37.70 44.10 30.08
1.70 0.561 63.39 36.85 45.44 30.99
1.75 0.577 65.26 39.99 46.78 31.90
1.80 0.594 67.12 41.13 48.11 32.81
1.85 0.610 68.99 42.27 49.45 33.73
1.90 0.627 70.85 43.42 50.79 34.64
1.95 0.643 72.72 44.56 52.12 35.55
2.00 0.660 74.58 45.70 53.46 36.46
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Anexa 3. Identificatorii de Aplicatie GS1 (Al)

Al Titlu complet Format* Titlul Datelor
00 SSCC (Codul serial pentru containerul de transport) n2 +nl8 SscC
01 Numarul global al articolului comercial (GTIN) n2 +nl4 GTIN
02 GTIN-ul articolului comercial continut n2 +nl4 CONTENT
10 Numar de lot sau partida n2 +an...20 BATCH / LOT
11(**) | Data fabricatiei (YYMMDD) n2 +n6 PROD DATE
12(**) | Data necesara (YYMMDD) n2 +n6 DUE DATE
13(**) | Data ambalarii (YYMMDD) n2+n6 PACK DATE
15(**) | Data minim3 de valabilitate (YYMMDD) n2+n6 Ei“ BEFORE or SELL
17(**) Data expirare (YYMMDD) n2+né6 USE BY or EXPIRY
20 Varianta produs n2+n2 VARIANT
21 Numadr serial n2 +an...20 SERIAL
22 Campuri date secundare n2 +an...29 QTY / DATE / BATCH
240 Identificare aditionald n3 +an...30 ADDITIONAL ID
241 Numadr produs al clientului n3+an...30 CUST. PART No.
242 Made-to-Order Variation Number n3+n..6 MTO VARIANT
243 Numdr de componente ambalate n3+an...20 PCN
250 Numar serial secundar n3+an...30 SECONDARY SERIAL
251 Referintd la entitatea sursa n3+an...30 REF TO SOURCE
253 Identificator global pentru tipul de document (GDTI) n3+nl3+an..17 GDTI
254 Componenta extensiei GLN n3 +an...20 GLN EXTENSION
255 Numar global de cupon (GCN) n3+n13+n..12 GCN

*) Prima pozitie indica lungimea (numarul de cifre) Identificatorului de Aplicatie GS1. Valoarea urmatoare se referdla
formatul continutului datelor. Se aplica urmatoarea conventie: n = cdmp numeric; an = camp alfanumeric;
n3 = camp numeric de lungime fixa de 3 cifre; an...3 = camp alfanumeric de lungime variabild pana la 3 caractere;
n...3=camp numeric de lungime variabild, panala 3 cifre.

**) Daca sunt disponibile numaianul siluna, DD se umple cu "00".
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Al Titlu complet Format* Titlul Datelor
30 Numadrul articolelor (articole cu marime variabild) n2+n..8 VAR. COUNT
310(***)- I . R R
369(***) Marimi comerciale si logistice n4 +n6 (vezi pagina 68)
337(***) | Kilograme pe metru patrat n4 +n6 KG PER m2
37 Numdrul de articole comerciale n2+n..8 COUNT
390(***) | Suma de plata aplicabila, moneda locala n4 +n...15 AMOUNT
391(***) | Suma de plata aplicabila cu cod I1SO de valuta n4 +n3+n..15 AMOUNT
392(*+%) Sumavd.e platahapl'niablla, o singura zond monetard (articole nd+n..15 PRICE
cu marime variabild)
393(*+%) Suma de pléta 'avpllcablla, cu cod ISO de valuta (articole cu nd 413+ .15 PRICE
mdrime variabild)
400 Numarul comenzii de achizitie a clientului n3 +an...30 ORDER NUMBER
401 Numarul global de identificare pentru custodie (GINC) n3 +an...30 GINC
402 Numadrul global de identificare a expeditiei (GSIN) n3+nl7 GSIN
403 Codul de rutare n3+an...30 ROUTE
410 “Expediaza la - Livreaza la” Numarul Global de Locatie n3+nl3 SHIP TO LOC
411 “Factureaza la” Numarul Global de Locatie n3+nl3 BILLTO
412 “Achizitionat de la” Numarul Global de Locatie n3+nl3 PURCHASE FROM
213 Expediat pentrbu - Livrat pentru - Inaintat la” Numarul n3+ni3 SHIP FOR LOC
Global de Locatie
414 Identl.ﬁcarea unei locatii fizice, Numarul Global de n3+ni3 LOC No
Locatie
415 Numadrul Global de Locatie al partii care factureaza n3+nl3 PAY TO
420 Fxpedlaza Ia?Lvlv.reaza la” Codul Postal in cardul unei n3 +an..20 SHIP TO POST
singure autoritati postale
421 “Expediaza la - Livreaza la” Codul Postal cu cod ISO de Tara n3+n3+an..9 SHIP TO POST
422 Tara de origine a articolului comercial n3+n3 ORIGIN

**%) Acesti Al au patru cifre. Primele trei cifre identifica scopul Al-ului, a 4-a cifra indicd pozitia punctului zecimal.
Dacd aceasta are valoarea "0", inseamnad ca nu exista virguld zecimald, dacd are valoarea "2"avem doua zecimale.
De exemplu, (3100) reprezinta greutatea neta in kg fara zecimale; (3102) reprezintd greutatea netd in kg cu doua
zecimale, etc. Mdrimea este intotdeauna exprimata prin sase cifre. Ex. (3103)000525 semnifica 5,250 kg.
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Al Titlu complet Format* Titlul Datelor

423 Tara procesdrii initiale n3+n3+n..12 g(:g(l:\ll::l'sF;Y-lNlTlAL
424 Tara de procesare n3+n3 COUNTRY-PROCESS
425 Tara de dezasamblare n3+n3 E‘IJS[/J\';ST;\\;IBLY

NTRY-FULL

426 Tara care acopera intregul lant de procesare n3+n3 ES(LDJCESS v
427 is;dei\r/‘ijz;mea de tara a codului de origine pentru articolul n3+an..3 ORIGIN SUBDIVISION
7001 Numarul de stoc NATO (NSN) n4 +nl3 NSN
7002 Clasificare UN/ECE pentru carcase si carne taiatd n4 +an...30 MEAT CUT
7003 Data si ora de expirare n4 +nl0 EXPIRY TIME
7004 Concentratia activa n4 +n..4 ACTIVE POTENCY
703s Numarul de aprobare al procesatorului cu cod ISO de tard | n4 +n3 +an...27 PROCESSOR#s
710 lgaEtFiki/rlmzlr\Seszlwcare Reimbursement Number (NHRN) - n34 + an...20 NHRN PZN

11 l:::;r;l(l;llialthcare Reimbursement Number (NHRN) - n34 + an...20 NHRN Clp
722 z\l’\?;i'g'r\]?l_gizllwzal\:e Reimbursement Number 34 + an..20 NHRN CN
2001 Z:Il(iiis,:;nir:);?n(:zi)me, lungime, diametru central, nd +n14 DIMENSION
8002 | Identificator pentru telefon celular mobil n4 +an...20 CMT No
8003 | Identificator global pentru mijloace returnabile (GRAI) n4 +nl4 +an...16 GRAI
8004 | Identificator global pentru mijloace individuale (GIAl) n4 +an...30 GIAI
8005 | Pret pe unitate de masura n4 +n6 PRICE PER UNIT
8006 | Identificare component articol comercial n4 +nl4 +n2+n2 GCTIN
8007 Numar cont bancar international (IBAN) n4 +an...30 IBAN
8008 | Data si ora de productie n4+n8+n..4 PROD TIME
8017 | Numadr global pentru relatia de service a prestatorului n4 +nl8 GSRN - PROVIDER
8018 | Numadr global pentru relatia de service pentru primitor n4 +nl8 GSRN - RECIPIENT
8019 | Numar instanta pentru relatia de service (SRIN) n4 +n...10 SRIN
8020 | Numar referintd pentru fluturasi de plata n4 +an...25 REF No

"s") A 4-a cifrd indica secventa prestatorilor in lantul de distributie.
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Al Titlu complet Format* Titlul Datelor
8100 | GS1-128 Cod de cupon extins n4 +n6 -
8101 | GS1-128 Cod de cupon extins n4+nl+n5+n4 -
8102 | GS1-128 Cod de cupon extins n4d+nl+nl -

8110 | Identificator cod cupon pentru utilizare in America de Nord | n4 +an...70 -

8200 | URL ambalare extinsa n4 +an...70 INTERNAL
90 Informatii convenite mutual intre partenerii comerciali n2 +an..30 INTERNAL
91-99 | Informatii interne de companie n2 +an..30 INTERNAL

Marimi comerciale metrice

Al Titlu complet / Format de date: n6 u/m Titlul datelor
310(*) | Greutate neta kilograme NET WEIGHT (kg)
311(*)| Lungimea sau prima dimensiune, comerciald metri LENGHT (m)
312(*) | Latimea, diametru sau a doua dimensiune, comerciala metri WIDTH (m)
313(*)| Adancime, grosime, indltime sau a treia dimensiune comerciald | metri HEIGHT (m)
314(*) | Suprafata, comerciald metri patrati metri patrati | AREA (m’)

315(*) | Volum net litri NET VOLUME (1)
316(*) | Volum net metri cubi NET VOLUME (m’)

(*) indica pozitia punctului zecimal.

Marimi logistice metrice

Al Titlu complet / Format de date: n6 u/m Titlul datelor
330(*) | Greutate bruta kilograme GROSS WEIGHT (kg)
331(*) | Lungimea sau prima dimensiune, logistics metri LENGHT (m), log.
332(*) | Latimea, diametru sau a doua dimensiune, logistica metri WIDTH (m), log.
333(*) | Adancime, grosime, iniltime sau a treia dimensiune logistica metri HEIGHT (m), log.
334(*) | Suprafata, logistica metri patrati | AREA (m’), log.

335(*) | Volum brut litri NET VOLUME (1), log.
336(*) | Volum brut metri cubi NET VOLUME (m?°), log.

(*) indica pozitia punctului zecimal.
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Anexa 4. Combinatii de culorirecomandate pentru tiparirea
codurilorde bare

Combinatii corecte bare/spatii

Negru pe alb \H||\|| ”l”
Negru pe galben |||"||”||||

Negru pe portocaliu

Y,

Negru pe rosu

Albastru pe alb H ‘"Hl” ||\

Albastru pe galben LTI

Albastru pe portocaliu -

Verde pe alb LN
Verde pe galben [

Verde pe portocaliu -

Maro inchis pe alb H"Im |||||

Maro inchis pe galben |||"||”||||

Maro inchis pe portocaliu -

Combinatii incorecte bare/spatii

Galben pe alb

Portocaliu pe alb H“I“”HH
Rosu pe alb H “I”l” |H \
Negru pe verde
Negru pe albastru
=
§

Maro deschis pe alb

Negru pe maro inchis

—_—
—_————
—
—

Negru pe violet

Violet pe negru

Rosu pe maro deschis

Negru pe gri inchis

Negru pe auriu

Rosu pe portocaliu

68

BRI PEINEIBEEVIEIIEE L EIEEIEEE
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